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भारतीय दरूसंचार विनियामक प्राधिकरण 
अधिसूचिा 

नई दिल्ली, 22 नवंबर 2022  
 

सं. आरजी-8/1/(9)/2021-बी और सीएस(1 और 3).--- भारतीय िरूसंचार ववननयामक प्राधिकरण अधिननयम, 1997 (1997 
का 24) की िारा 11 की उप-िारा (2) द्वारा प्रित्त शक्ततयों का प्रयोग करते हुए, संचार और सूचना प्रौद्योधगकी मंत्रालय 
(िरूसंचार ववभाग), संख्या 39, में कें द्र सरकार की अधिसूचना के साथ  पठित, ----- 
 

1. िारा 2 की उप-िारा (1) के खंड (के) और उतत अधिननयम की िारा 11 की उप-िारा (1) के खंड (डी) के 
प्राविान द्वारा कें द्र सरकार को प्रित्त शक्ततयों का प्रयोग करते हुए जारी ककया गया, तथा  

 
2. अधिसूचना संख्या एस.ओ. 44 (ई) और 45 (ई) के तहत दिनांक 9 जनवरी, 2004 को भारत के राजपत्र, ववशेष, 

भाग II, खंड 3, के अंतगगत प्रकाशित --- 
 
भारतीय िरूसंचार ववननयामक प्राधिकरण एतद्द्वारा िरूसंचार (प्रसारण एवं केबल) सेवाओं (आठवां) (एडे्रसेबल प्रणाललयां) 
टैरिफ आदेि, 2017 (2017 का 1) में संशोिन करने के ललए ननम्नललखखत आिेश बनाता  है, नामतः  - 
 

दरूसंचार (प्रसारण एिं केबल) सेिाएं 
(आठिां) (एडे्रसेबल प्रणाललयां) टैररफ (तीसरा संशोिि) आदेश, 2022 

(2022 की सं. 4) 
 

1.  लघु शीर्षक, विस्तार और प्रारंभ: 
 
(i) इस आिेश को िरूसंचार (प्रसारण एवं केबल) सेवाए ं(आठवां) (एडे्रसेबल प्रणाललया) टैररफ (तीसरा संशोिन) आिेश, 
2022 (2022 का 4) कहा जाएगा ।  
 
(ii) यह आिेश पूरे भारत में लागू होगा। 
 
(iii) यह आिेश दिनांक 01  फरवरी, 2023 से लाग ूहोगा, इस आिेश के खंड 4 और 5 के अनतररतत, जो इस आिेश 
के शासकीय राजपत्र में प्रकाशन की नतधि स ेलागू होंगे। । 

 
2.  िरूसंचार (प्रसारण एवं केबल) सेवाएं (आठवां) (एडे्रसेबल प्रणाललयां) टैररफ आिेश, 2017 (इसके बाि "मूल टैररफ 
आिेश" के रूप में संिलभगत ककया जाएगा) के खंड 3 के उप-खंड (3) में --- 
 

(क) िसूरे परंतुक में, "बारह रुपए" शब्िों के स्िान पर "उन्नीस रुपए" को प्रनतस्िावपत ककया जाएगा; 
 

(ख) तीसरे परंतुक के स्िान पर ननम्नललखखत परंतुक को प्रनतस्िावपत ककया जाएगा नामतः -- 
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"बशते आगे कक पे चैनलों के ऐसे बुके का प्रनत माह अधिकतम खुिरा मूल्य उस बुके का दहस्सा बनने वाले अ-ला-
काटे पे चैनलों के प्रनत माह अधिकतम खुिरा मूल्य के योग के पचपन प्रनतशत से कम नहीं होगा;" 

 
3.   मूल टैररफ आिेश के खंड 4 में, ---- 
 

(क) उपखंड (3) के िसूरे परंतुक में , "बारह रुपए" को "उन्नीस रुपए" से प्रनतस्िावपत ककया जाएगा;  
 

(ख) उपखंड (4) के पहले परंतुक में, "बारह रुपए" को " उन्नीस रुपए" से प्रनतस्िावपत ककया जाएगा; 
 

4. मूल टैररफ आिेश के खंड 6 में, --- 
 

(क) उपखंड (1) की पहली शतग के बाि ननम्नललखखत शतग को स्िावपत ककया जाएगा, नामतः --- 
" बशत ेयह भी कक िरूसंचार (प्रसारण एव ंकेबल) सेवाए ं(आठवां) (एडे्रसेबल प्रणाललयां) टैररफ (तीसरा 
संशोिन) आिेश, 2022 के कारण नाम, प्रकृनत, भाषा, अधिकतम खुिरा मूल्य, प्रनत माह, चैनलों और 
अधिकतम खुिरा मूल्य, प्रनत माह, या बुके की संरचना में कोई भी पररवतगन ककए जाने पर: 
क. इस उद्िेश्य के ललए ननिागररत पोटगल पर इस तरह के बिलाव ककए जाने स ेकम स ेकम पैंतालीस 

दिन पूवग प्राधिकरण को सूधचत ककया जाएगा;   
ख. साि ही प्रसारक की वेबसाइट पर प्रकालशत ककया जाएगा; तथा   
ग. टेलीववजन चैनलों के उन सभी ववतरकों, क्जनके साि उसने अंतसयंोजन करार पर हस्ताक्षर ककए हैं, 

को जानकारी प्रिान की जाएगी।”   
 

(ख) तीसरी शतग का लोप कर दिया जाएगा ।   

5.   मूल टैररफ आिेश के खंड (7) में,  
 

(क) उपखंड (1) की पहली शतग के बाि ननम्नललखखत शतग को स्िावपत ककया जाएगा, नामतः --- 

"बशते यह भी की िरूसंचार (प्रसारण एवं केबल) सेवाए ं(आठवां) (एडे्रसेबल प्रणाललयां) टैररफ (तीसरा सशंोिन) 
आिेश, 2022 के कारण नेटवकग  क्षमता शुल्क, नाम, प्रकृनत, भाषा, पे चैनलों के ववतरक खुिरा मूल्य, ववतरक 
खुिरा मूल्य या प ेचैनलों के बुके की संरचना और फ्री-टू-एयर चैनलों के बुके की संरचना, मल्टी टीवी होम में 
पहले टीवी कनेतशन के बाि प्रत्येक अनतररतत टीवी कनेतशन के ललए नेटवकग  क्षमता शुल्क और लंबी अवधि 
की सक्ब्स्िप्शन, जैसा भी मामला हो, में कोई भी पररवतगन ककए जाने पर -  

क. इस उद्िेश्य के ललए ननिागररत पोटगल पर इस तरह के ककए जाने से कम से कम तीस दिन पहले 
प्राधिकरण को सूधचत ककया जाएगा; और  

ख. साि ही ववतरक की वेबसाइट पर प्रकालशत ककया जाएगा।” 
 

(ख) तीसरी शतग का लोप कर दिया जाएगा।   

 (िी. रघुिंदि) 
सधचि, भादवूिप्रा 
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टिप्पणी 1.----िरूसंचार (प्रसारण एवं केबल) सेवाएं (आठवां) (एडे्रसेबल प्रणाललयां) टैररफ आिेश, 2017 (2017 का 1) 
भारत के राजपत्र, ववशेष, भाग III, खंड 4 में अधिसूचना संख्या 21-1/2016-बी एंड सीएस दिनांक 3 माचग, 2017 के 
तहत प्रकालशत ककया गया िा और बाि में अधिसूचना संख्या 1-2/2017-बी एंड सीएस दिनांक 30 माचग, 2017 और 
संख्या 21-01/2019- बी एंड सीएस दिनांक 1 जनवरी 2020 द्वारा सशंोधित ककया गया।  
टिप्पणी 2. ----इस आिेश के पररलशष्ट ‘क’ में दिया गया व्याख्यात्मक ज्ञापन िरूसंचार (प्रसारण एवं केबल) सेवाओ ं
(आठवां) (एडे्रसेबल प्रणाललयां) टैररफ (तीसरा संशोिन) आिेश, 2022 के उद्िेश्यों और कारणों की व्याख्या करता है।   
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पररलशष्ट ‘क‘ 

स्पष्टीकरणात्मक ज्ञापि 
 
पररचय और पषृ्ठभूलम 

 
1. भारतीय िरूसंचार ववननयामक प्राधिकरण (भािवूवप्रा) ने प्रसारण एवं केबल टीवी क्षेत्र के व्यवक्स्ित ववकास को 

सुननक्श्चत करने के ललए 3 माचग, 2017 को डेढ़ साल से अधिक समय तक चली परामशग प्रकिया के पश्चात नए 
ववननयामक ढांचे को अधिसूधचत ककया। भारत में केबल टीवी नेटवकग  के पूणग डडक्जटलीकरण के कारण यह आवश्यक 
हो गया िा। ढांचे में ननम्नललखखत टैररफ आिेश और ववननयम शालमल हैं: 
 

i. िरूसंचार (प्रसारण एवं केबल) सेवाएं (आठवां) (एडे्रसेबल प्रणाललयां) टैररफ आिेश, 2017 (टैररफ आिेश 
2017); 

ii. िरूसंचार (प्रसारण एवं केबल) सेवाएं अंतःसंयोजन (एडे्रसेबल प्रणाललयां) ववननयम, 2017 (अंतःसंयोजन 
ववननयम, 2017); 

iii. िरूसंचार (प्रसारण एव ं केबल) सेवाएं, सेवा की गुणवत्ता और उपभोतता संरक्षण (एडे्रसेबल प्रणाललयां) 
ववननयम, 2017 (सेवा की गणुवत्ता ववननयम, 2017) । 

इसके बाि, उपरोतत िो ववननयमों और टैररफ आिेश को सामूदहक रूप से 'ढांचे' के रूप में संिलभगत ककया जाएगा।  

 
2. हालााँकक, कानूनी चुनौनतयों के कारण प्रस्ताववत समय-सीमा के अनुसार ढांचे को लागू नहीं ककया जा सका। माननीय 

उच्च न्यायालय मद्रास और माननीय सवोच्च न्यायालय में कानूनी जांच से गुजरने के बाि, 'ढांचा' 29 दिसंबर 
2018 से प्रभावी हुआ। सामूदहक रूप से तीन ननिागरणों ने इस क्षेत्र के ललए ववननयामक ढांचे  को पूरी तरह से 
बिल दिया। क्षेत्र के आकार तथा संरचना और 'ढांचे' में आने वाले पररवतगनों को िेखते हुए, यह आसन्न िा कक 
कुछ अस्िायी समस्याएँ हो सकती हैं।  
 

3. भािवूवप्रा ने जुलाई और अगस्त 2019 के िौरान एक एजेंसी के माध्यम स ेएक उपभोतता सवेक्षण कराया। सवेक्षण 
के पररणाम में कुछ ऐसी कलमयां उजागर हुईं, क्जसके परिणामस्वरूप उपभोक्ताओं के शिए समस्याए ंउत्पन्न हो 
सकती हैं । इस अवधि के िौरान भािवूवप्रा को कई उपभोतता अभ्यावेिन भी प्राप्त हुए। 'ढांचे' ने कुछ व्यावसानयक 
प्रकियाओं को बिला। परिणामस्वरूप, कई सकारात्मक पहलू सामने आए। उपभोतता अपनी पसंि का प्रयोग कर 
सकते हैं, जैसा वे पहले कभी नहीं कर सकते िे। टेलीववजन ववतरण मूल्य श्ृंखला में सभी दहतिारकों को उनके 
ववलशष्ट राजस्व प्रवाह के बारे में आश्वस्त ककया गया िा। तीसरे पक्ष के पैनलबद्ि लेखा परीक्षकों के माध्यम स े
ट्रस्ट-आिाररत िेखापिीक्षा व्यवस्िा ने काम करना शुरू कर दिया। इन उपायों ने क्षेत्र के व्यवक्स्ित ववकास में 
मिि की। कफर भी, यह िेखा गया कक कुछ सेवा प्रिाता ढांचे  में उपलब्ि लचीलेपन का अनुधचत उपयोग कर रहे 
िे। प्राधिकरण ने इन मुद्िों को हल करने के ललए परामशी प्रयास ककया। 2019 की अंनतम नतमाही में उधचत 



5 
 

परामशग लेने के बाि, भािवूवप्रा ने 1 जनवरी 2020 को ववननयामक ढांचा 2017 में ननम्नललखखत संशोिनों को 
अधिसूधचत ककया:  
 
क. िरूसंचार (प्रसारण एवं केबल) सेवाएं (आठवां) (एडे्रसेबल लसस्टम) टैररफ (िसूरा संशोिन) आिेश, 2017 (टैररफ 

संशोिन आिेश 2020) 
ख. िरूसंचार (प्रसारण एवं केबल) सेवाएं इंटरकनेतशन (एडे्रसेबल प्रणाललया) (िसूरा संशोिन) ववननयम, 2017 

(इंटरकनेतशन संशोिन ववननयम, 2020) 
ग. िरूसंचार (प्रसारण एव ंकेबल) सेवाएं, सेवा की गुणवत्ता और उपभोतता संरक्षण (एडे्रसेबल प्रणाललयां) ) (तीसरा 

संशोिन) ववननयम, 2017 (सेवा की गुणवत्ता संशोिन ववननयम, 2020) 
इसके बाि, उपरोतत संशोिनों को सामूदहक रूप से 'संशोधित ढांचे 2020'1 के रूप में संिलभगत ककया जाएगा। 
 

4.  'संशोधित ढांचे 2020' के अनुसार महत्वपूणग संशोिन इस प्रकार हैं: 
क. अधिकतम ₹ 130/- प्रनत माह के एनसीएफ में एसडी चैनलों की संख्या 100 से बढ़ाकर 200 करना। 
ख. अधिकतम ₹ 160/- प्रनत माह के एनसीएफ में 200 से अधिक एसडी चैनल। 
ग. मल्टी टीवी घरों में िसूरे और उसके बाि के टीवी कनेतशन के ललए प्रनत अनतररतत टीवी एनसीएफ घोवषत 

एनसीएफ के 40% से अधिक नहीं। 
घ. सब्सिाइबर मल्टी टीवी होम में प्रत्येक टीवी कनेतशन के ललए चैनलों का एक अलग सेट चुन सकते हैं  
ङ. प्रसारकों को अपने चैनलों की कीमत तय करने की स्वतंत्रता जारी रही   
च. बुके में शालमल करने के ललए पे चैनलों के एमआरपी पर अधिकतम मूल्य को ₹ 19/- से घटाकर ₹ 12/- ककया 

गया. 
छ. प्रसारकों द्वारा पेश ककए जाने वाल ेबुके की संख्या पर उधचत प्रनतबंि - प ेचैनलों के बुके की संख्या प्रसारक 

द्वारा पेश ककए जाने वाले प ेचैनलों की संख्या से अधिक नहीं होनी चादहए। 
ज. ककसी चैनल की एमआरपी उस चैनल वाले ककसी बुके की एमआरपी से अधिक नहीं होनी चादहए, ताकक बुके 

बनाने और मूल्य ननिागरण में और अधिक तकग संगतता आ सके। 
झ. डीपीओ को उनके सेवा क्षते्रों के भीति ववशभन्न भौगोशिक क्षते्रों के शिए अिग-अिग एनसीएफ घोवित किने की 

छूट 
ञ. डीपीओ 6 महीने औि उससे अधिक की अवधि के दीघघकाशिक सब्सक्रिप्िन पि एनसीएफ औि डीआिपी पि छूट 

दे सकते हैं। 
ट. कैररज शुल्क की घटी हुई रालश - एसडी चैनलों के ललए प्रनत ग्राहक प्रनत माह 20 पसैे, ₹ 4 लाख प्रनत माह की 

सीमा के साि, िेश में एक चैनल चलाने के ललए एक महीने में एक डीपीओ को एक प्रसारक द्वारा िेय।  
 

5. कुछ दहतिारकों ने संशोधित ढांचे 2020  को चुनौती िी। ऑल इंडडया डडक्जटल केबल फेडरेशन (एआईडीसीएफ) 
और अन्य ने नेटवकग  क्षमता शुल्क (एनसीएफ), मल्टी-टीवी होम और लंबी अवधि के सब्सकिप्शन से संबंधित 

 
1 कुछ दहतिारक और मीडडया ररपोटग 'संशोधित फे्रमवकग  2020' को एनटीओ 2.0 के रूप में संिलभगत करत ेहैं 
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प्राविानों को केरल उच्च न्यायालय में चुनौती िी िी। बुके का दहस्सा बनने के ललए एक चैनल के एमआरपी पर 
सीमा, अ-ला-काटे चैनलों के बीच संबंि और बुके मूल्य ननिागरण आदि से संबंधित प्राविानों को इंडडयन ब्रॉडकाक्स्टंग 
एंड डडक्जटल फाउंडेशन (आईबीडीएफ) और अन्य ने मुंबई उच्च न्यायालय में चुनौती िी िी। 

 
6. केरल के माननीय उच्च न्यायालय के अंतररम आिेशों के बाि, नेटवकग  क्षमता शुल्क (एनसीएफ), मल्टी-टीवी होम 

और 'संशोधित ढांचे 2020'  में ननदहत िीघगकाललक सिस्यता से संबंधित प्राविानों को लाग ू ककया गया है। 
उपभोतताओं को इन संशोिनों का उधचत लाभ लमल रहा है। प्रत्येक उपभोतता को अधिकतम एनसीएफ ₹ 130/- 
में, पहले लमल रहे 100 चैनलों के बजाय अब 228 टीवी चैनल लमलते हैं। इसके पररणामस्वरूप समान संख्या में 
चैनलों का लाभ उठाने के ललए उपभोतताओं के एनसीएफ में अनुमाननत ₹ 40/- स े₹ 50/- की कमी आई। इसके 
अलावा, मल्टी-टीवी होम के ललए एनसीएफ में संशोिन ने िसूरे (और अधिक) टेलीववजन सेटों पर 60% की 
अनतररतत बचत प्रिान की है।  
 

7. जैसा कक पैरा 5 में उल्लेख ककया गया है, कुछ प्रसारकों और अन्य दहतिारकों ने 2020 की ररट याधचका (एल) 
संख्या 116 और उससे जुडे अन्य मामलों के माध्यम से माननीय मुंबई उच्च न्यायालय में 'संशोधित फे्रमवकग  
2020' को चुनौती िी। 

 
8. माननीय मुबई उच्च न्यायालय ने अपने 30 जून 2021 के फैसले के द्वारा िरूसंचार (प्रसारण एवं केबल) सेवाए ं

(आठवां) (एडे्रसेबल प्रणाललयां) टैररफ (िसूरा संशोिन) आिेश, 2020 (इसके बाि टैररफ संशोिन आिेश 2020 के 
रूप में संिलभगत) के खंड 3 के उप-खंड (3) के तीसरे प्राविान में प्रिान ककए गए औसत परीक्षण की शतग को 
छोडकर, नए ववननयामक ढांचे 2020 की वैिता को बरकरार रखा। 
 

9. मुंबई उच्च न्यायालय में उतत मामल ेमें याधचकाकतागओं ने 30 जून 2021 के फैसल ेको चुनौती िेते हुए भारत 
के माननीय सवोच्च न्यायालय में ववशेष अनुमनत याधचका (एसएलपी) िायर की। माननीय सवोच्च न्यायालय 
द्वारा कोई अंतररम राहत नहीं िी गई। 15 फरवरी 2022 को, याधचकाकतागओं ने एसएलपी को वापस लेने के ललए 
माननीय सवोच्च न्यायालय में एक हलफनामा प्रस्तुत ककया। माननीय सवोच्च न्यायालय ने सहषग एसएलपी को 
वापस लेने की अनुमनत िी और उसी दिन ननम्नललखखत आिेश पाररत ककया: 
"ववशेष अनुमनत याधचकाएं वापस ललए जाने के कारण खाररज की जाती हैं। कानून के सारे सवाल खुल ेरखे गए 
हैं।"   
 

10. इस बीच, यह िेखते हुए कक माननीय उच्चतम न्यायालय द्वारा माननीय बॉम्बे उच्च न्यायालय के फैसले पर 
कोई अंतररम राहत नहीं िी गई िी, प्राधिकरण ने सभी प्रसारकों को एक पत्र दिनांक 12 अतटूबर 2021 (अनुलग्नक 
III) जारी ककया, क्जसमें नए ववननयामक के प्राविानों के अनुपालन की मांग की गई िी। ढांचे 2020 को माननीय 
बॉम्बे उच्च न्यायालय द्वारा 10 दिनों के भीतर बरकरार रखा गया है। नतीजतन, अधिकांश प्रसारकों ने 'संशोधित 
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ढांचे 2020' के अनुपालन में भािवूवप्रा को अपना रेफरेंस इंटरकनेतट ऑफर (आरआईओ) प्रस्तुत ककया। प्राविानों 
की सीमा के अनुसार, इन आरआईओ को नवंबर 2021 में उनकी वेबसाइटों पर भी प्रकालशत ककया गया िा।  

 
11. प्रमुख प्रसारकों द्वारा घोवषत नए टैररफ एक सामान्य प्रववृत्त को िशागते हैं। स्पोर्टगस चैनलों सदहत उनके सबसे 

लोकवप्रय चैनलों की कीमतों को ₹ 19/- प्रनत माह की ननिागररत सीमा से अधिक कर दिया गया। मौजूिा प्राविानों 
के अनुपालन में, ऐसे सभी चैनलों को बुके से बाहर रखा गया, क्जनकी कीमत ₹ 12/- (प्रनत माह) से अधिक है। 
तिनुसार, अधिकतम खुिरा मूल्य ₹ 12/- से अधिक वाले सभी चैनल की पेशकश केवल अ-ला-काटे आिार पर 
की गई िी। संशोधित आरआईओ ने पेश ककए जा रहे लगभग सभी बुके की संरचना में व्यापक बिलाव का संकेत 
दिया। 

 
12. जैसे ही नए आरआईओ की घोषणा की गई, भादवूवप्रा को डडस्ट्रीब्यूशन प्लेटफॉमग ऑपरेटसग (डीपीओ), एसोलसएशन 

ऑफ लोकल केबल ऑपरेटसग (एलसीओ) और उपभोतता संगठनों से अभ्यावेिन लमलने शुरू हो गए। सामान्य तौर 
पर, अभ्यावेिन िशागते हैं कक नए आरआईओ ववतरण पाररक्स्िनतकी तंत्र पर कदठनाइयों का सामना करेंगे, तयोंकक 
सेवा की पेशकश के ललए प्रत्येक उपभोतता से नए ववकल्प प्राप्त किन ेकी आवश्यकता होगी। उपभोक्ता संगिनों 
ने माशसक बििों में होने वािी िढोतिी का भी मुद्दा उिाया। डीपीओ ने अपने आईटी लसस्टम में नई िरों को लागू 
करने और अधिक संख्या में उपभोतताओं को नई टैररफ व्यवस्िा में स्िानांतररत करने में उनके सामने आने वाली 
कदठनाइयों पर भी प्रकाश डाला। 

 
13. अभ्यावेिन के आिार पर, भािवूवप्रा ने कायागन्वयन के ललए समय सीमा बढ़ा िी और 'संशोधित ढांचे 2020' के 

लंबबत प्राविानों के सुचारू कायागन्वयन के ललए दहतिारकों के साि जुडना भी शुरू कर दिया। सभी दहतिारकों को 
यह स्पष्ट ककया गया िा कक संशोधित ढांचे 2020'  में स्िानांतरण से उपभोतताओं की सेवा बाधित नहीं होनी 
चादहए। 
 

14. ववलभन्न अभ्यावेिनों के माध्यम स ेऔर भािवूवप्रा के साि आयोक्जत ववलभन्न संघों (एलसीओ समूहों सदहत) की 
चचाग के िौरान, दहतिारकों ने अन्य बातों के साि ववलभन्न मुद्िों को उठाया, क्जन्हें नीचे वखणगत ककया गया है:  

• टेलीववजन चैनल के प्रत्येक ववतरक को प्रसारकों द्वारा घोवषत नए आरआईओ के साि संरेखखत करने के 
ललए अपनी सेवा पेशकशों में बडे बिलाव करने होंगे। 

• बुके की संरचना में बिलाव के कारण, संबंधित ववतरक को लगभग प्रत्येक उपभोतता को सीिे/एलसीओ 
के माध्यम से नए ववकल्प प्रस्तुत करने होंगे। 

• क्जस तरह से नए टैररफ बनाए जाते हैं, ववतरकों को उसके कायागन्वयन में आईटी लसस्टम के सेवा 
ववन्यास में व्यापक पैमाने पर बिलाव करने होंगे। 

• इस पररवतगन के ललए स्िानीय केबल ऑपरेटरों और उपभोतताओं के साि-साि आईटी लसस्टम पर भी 
काफी प्रयास करना होगा।  
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15. दहतिारकों ने भािवूवप्रा स ेउधचत किम उठाने और यह सुननक्श्चत करने का अनुरोि ककया कक संशोधित आरआईओ 
के कारण होने वाले पररवतगनों, मालसक बबलों में वदृ्धि सदहत, के फलस्वरूप उपभोतताओं को कदठनाइयों का 
सामना न करना पडे। सामान्य तौर पर, यह ववचार िा कक भािवूवप्रा कुछ प्राविानों की समीक्षा करने के ललए 
उधचत परामशग करने पर ववचार कर सकता है जो सुचारू कायागन्वयन और उपभोतताओं की सुवविा के ललए 
आवश्यक हैं।  
 

16. नए ववननयामक ढांचे 2020 के लंबबत कायागन्वयन से संबंधित मुद्िों पर ववचार-ववमशग करने और आगे का रास्ता 
सुझाने के ललए, भािवूवप्रा के तत्वाविान में इंडडयन ब्रॉडकाक्स्टंग एंड डडक्जटल फाउंडेशन (आईबीडीएफ), ऑल 
इंडडया डडक्जटल केबल फेडरेशन (एआईडीसीएफ) और डीटीएच एसोलसएशन के सिस्यों की एक सलमनत का गठन 
ककया गया िा (अनुलग्नक IV)। सलमनत के व्यापक ववचारािग ववषय नीचे वखणगत हैं: 
1. उपभोतताओं को सूधचत ववकल्पों का प्रयोग करने में सुवविा को ध्यान में रखते हुए नए ववननयामक ढांचे 

2020 के सुचारू कायागन्वयन की प्रकिया को िेखना और उसके उपाय (यदि कोई हो) का सुझाव िेना।  
2. संबंधित समस्याओं की पहचान करना और प्रसारण क्षेत्र के समग्र ववकास के ललए उपाय सुझाना। 

 
17. सलमनत का उद्िेश्य टैररफ संशोिन आिेश 2020 के सुचारू कायागन्वयन के ललए एक आम सहमनत बनाने के ललए 

एक मंच प्रिान करना और ववलभन्न दहतिारकों के बीच चचाग की सुवविा प्रिान करना िा। दहतिारकों को सलाह 
िी गई िी कक व ेएक कायागन्वयन योजना के साि आएं जजससे उपभोक्ताओं को न्यूनतम व्यविान या पिेिानी 
हो।  
 

18. सलमनत ने 23 दिसंबर 2021 को चचाग की। दहतिारकों ने ननम्नललखखत मुद्िों को सूचीबद्ि ककया, उनकी राय में 
जजनकी समीक्षा की आवश्यकता िी: 
क. एनटीओ 2.0 टैररफ आिेश के अनुपालन में प्रसारकों द्वारा प्रस्तुत ककए गए उनके आरआईओ के माध्यम 

से प्रस्ताववत टैररफ उपभोतताओं के टैररफ में उल्लेखनीय वदृ्धि का कारण बनेंगे। उपभोतता मूल्य वदृ्धि, 
यदि कोई हो, को उधचत सीमा तक सीलमत करने की आवश्यकता है।  

ख. प्रसािकों द्वारा प्रस्ताववत आरआईओ ववशेष रूप स ेलोकवप्रय चैनलों को उच्च अ-ला-काटे कीमतों पर रखने 
एवं बुके का दहस्सा नहीं होने के कारण पैकेज में महत्वपूणग बिलाव ला सकते हैं। यह डीपीओ को बहुत 
बडी संख्या में प्लान और पैकेज की पेशकश करने के ललए बाध्य करता है। इसललए, डीपीओ को प्रसारकों 
के समिगन की आवश्यकता है, ताकक उन्हें बडी संख्या में प्लान/बुके ना बनाने पडें।  

ग. ऊपर वखणगत तथ्यों को ध्यान में रखते हुए, उपभोतताओं द्वारा ववकल्पों का उपयोग करने की प्रकिया को 
सरल बनाने की आवश्यकता है, ताकक उपभोतताओं को स्पष्ट सहमनत के बबना कोई चैनल प्रिान नहीं 
ककया जा सके। उपभोतताओं के पास ककसी भी चैनल को हटाने की भी सुवविा होनी चादहए।  

घ. समान उत्पाि (टेलीववजन चैनल) को समान कीमत पर पेश ककया जाना चादहए चाहे वह लीननयर टेलीववजन, 
फ्री डडश या सब्सकिप्शन आिाररत वीडडयो ऑन डडमांड पर हो।  
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ङ. दहतिारकों ने सुझाव दिया कक एनटीओ 2.0 संशोिनों को िो साल से अधिक समय बीत चुका है और 
एनटीओ 1.0 कायागन्वयन के साि तीन साल से अधिक समय बीत चुका है, तब से बकेु या अ-ला-काटे 
चैनलों की कीमतों में कोई बिलाव नहीं हुआ है। इसने अंततम उपभोक्ताओं को गुणवत्तापूणघ उत्पाद उपिब्ि 
किाने के मामिे में उद्योग को दिाव में िा ठदया है। इस प्रकार बुके समावेशन के ललए एमआरपी की 
सीमा को संशोधित नहीं ककए गए टैररफ आदेि स्तर को उन्नीस रुपये (₹. 19/-) पर रखना उपयुतत रहेगा।   

च. उपरोतत प्राविान सभी लोकवप्रय चैनलों को बुके की अधिकतम सीमा के भीतर सुननक्श्चत करके बुके 
संरचना को बनाए रखने में भी मिि करेगा। इसके अनतररतत, यह उपभोतताओं को नए टैररफ के तहत 
अपनी पसंि का उपयोग करने में न्यूनतम परेशानी भी पैिा करेगा, तयोंकक अधिकांश टैररफ अपने मौजूिा 
स्वरूप में जारी रह सकते हैं।  

छ. बुके के ललए डीपीओ को अनतररतत पंद्रह प्रनतशत (15%) प्रोत्साहन की अनुमनत िेना, जैसा कक अ-ला-काटे 
चैनल के ललए प्रिान ककया गया है (अध्यक्ष द्वारा यह बताया गया िा कक उतत प्राविान अंतःसंयोजन 
ननयमों से संबंधित है और टैररफ आिेश का दहस्सा नहीं है)। 

ज. बुके का दहस्सा बनने वाले पे चैनलों के अ-ला-काटे के एमआरपी के योग पर छूट को बढ़ाकर पचास प्रनतशत 
करने के ललए िसूरे कनेतशन से जुडी शतग की समीक्षा की जा सकती है। यह प्रसारकों को पैकेजों को िॉस-
सक्ब्सडी िेने में सक्षम बनाएगा।   

झ. ₹ 130/- के नेटवकग  क्षमता शलु्क (एनसीएफ) की उच्चतम सीमा में संशोिन। 
ञ. प्रसारकों को मल्टी-टीवी होम के मामले में, पहले टीवी कनेतशन से परे, प्रत्येक अनतररतत टीवी कनेतशन 

के ललए पहले टीवी कनेतशन के ललए घोवषत एमआरपी के 40% की िर स ेअपने चैनलों के एमआरपी की 
पेशकश करनी चादहए। इससे उपभोतताओं को कई टीवी पर पे चैनलों की सिस्यता लेने की लागत बचाने 
में मिि लमलेगी।  

ट. डीपीओ के ललए उपलब्ि उस बुके के एमआरपी के अ-ला-काटे चैनलों के योग पर छूट के पंद्रह प्रनतशत 
(15%) की उच्चतम सीमा की समीक्षा। 

ठ. दहतिारकों ने सुझाव दिया कक भािवूवप्रा को तत्काल सुिारात्मक उपाय करने चादहए और 1 अप्रैल 2022 
तक संशोधित टैररफ लागू करना चादहए। उपक्स्ित सभी डीपीओ ने जोर िेकर कहा कक उन्हें ननिागररत 
समय के अनुसार नए टैररफ को ठीक से लाग ूकरने के ललए पयागप्त समय की आवश्यकता होगी। 

 
19. हालांकक, दहतिारकों की सलमनत ने भािवूवप्रा स ेमहत्वपूणग मुद्िों का तुरंत समािान करने का अनुरोि ककया, ताकक 

टैररफ संशोिन आिेश 2020 के कायागन्वयन में उपभोतताओं को न्यूनतम परेशानी हो। दहतिारकों ने भािवूवप्रा 
द्वारा बाि में ववचार करने के ललए अन्य मुद्िों को भी सूचीबद्ि ककया। दहतिारकों की सलमनत के सभी सिस्यों 
ने िेखा कक एक सुचारू पररवतगन के प्रबंिन और उपभोतताओं को असुवविा से बचाने के ललए तत्काल कारगवाई की 
आवश्यकता है।  
 

20. दहतिारकों की सलमनत द्वारा पहचान ककए गए मुद्िों को हल करने के ललए; भािवूवप्रा ने 7 मई 2022 को 
'संशोधित ढांचे 2020' के कायागन्वयन के ललए लंबबत बबिंओंु / मुद्िों पर दहतिारकों की ठटप्पणणयों को प्राप्त किने 
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के शिए 'प्रसारण एवं केबल सेवाओं के ललए नए ववननयामक फे्रमवकग  से संबंधित मुद्िे' पर परामशग पत्र जारी 
ककया। दहतिारकों से प्राप्त दटप्पखणयों और प्रनत दटप्पखणयों को भािवूवप्रा की वेबसाइट पर प्रस्तुत ककया गया िा। 
इसके बाि 8 लसतंबर 2022 को नई दिल्ली में खुला मंच चचाग हुआ।  
 

21. ननम्नललखखत मुद्िों को परामशग के ललए रखा गया िा:  
(क) टीवी चैनलों के एमआरपी की अधिकतम सीमा  
(ख) ककसी टीवी चैनल को बुके में शालमल करने की शतग/शतें 
(ग) बुके के मूल्य ननिागरण पर छूट की संरचना  
(घ) प्रसारकों द्वारा डीपीओ को िी जाने वाली अनतररतत छूट  

मुद्दों का विश्लेर्ण  

 
22. मुद्िों के अनुसार ववश्लेषण करने से पहले, इस क्षेत्र की मैिो-स्तर पर समीक्षा करना महत्वपूणग है। टेलीववजन 

ववतरण क्षेत्र को एक वैल्यू चेन द्वारा प्रस्तुत जाता है, क्जसमें दहतिारकों के तीन सेट शालमल हैं, अिागत:् 1: 
प्रसारक; 2: ववतरण सेवा प्रिाता (डीपीओ) (डीटीएच, एमएसओ, आईपीटीवी और एचआईटीएस शालमल हैं); 3: 
स्िानीय केबल ऑपरेटर (एलसीओ)। सब्सकिप्शन राजस्व को दहतिारकों के इन तीन समूहों में बांटा गया है।  
 

23. प्रसारक ववज्ञापन, कायगिमों आदि से भी राजस्व अक्जगत करते हैं। 60% (साठ प्रनतशत) से अधिक टेलीववजन 
चैनल 'फ्री टू एयर' (एफटीए) हैं, क्जसका अिग है कक वे कोई सब्सकिप्शन शुल्क नहीं लेते हैं। बक्ल्क, इनमें से कई 
चैनल डीपीओ को कैररज शुल्क (ववपणन/तनयुजक्त िुल्क सठहत) का भुगतान करते हैं। यहां तक कक पे चैनलों में 
भी, सामान्य तौर पर, ववज्ञापन राजस्व से प्राक्प्तयां सब्सकिप्शन राजस्व से अधिक होती हैं।  
 

24. इसी तरह, डीपीओ के पास भी राजस्व के कई स्रोत होते हैं। सामान्य तौर पर, डीपीओ के राजस्व के स्रोत में 
नेटवकग  क्षमता शुल्क, वहन िुल्क (प्लेसमेंट / माकेदटगं शुल्क से प्राप्त रालश सदहत), प्लेटफॉमग चैनलों स े
सब्सकिप्शन राजस्व2, प्लेटफॉमग चैनलों से ववज्ञापन राजस्व आदि शालमल हैं।  
 

25. उपरोतत व्यापक दटप्पखणयों को ध्यान में रखते हुए, दहतिारकों की दटप्पखणयों और प्रनत-दटप्पखणयों का ववश्लेषण 
करना महत्वपूणग है। सामान्य तौर पर, वैल्यू चेन में दहतिारकों के ववलभन्न समूह ने ववपरीत दटप्पखणयां प्रस्तुत 
की हैं। दहतिारकों के ववचार कहीं-कहीं बबल्कुल ववपरीत हैं।  
 

26. दहतिारकों का एक समूह सुझाव िे रहा है कक भािवूवप्रा को टेलीववजन चैनलों/बुके के मूल्य ननिागरण में पूणग नमगता 
प्रिान करनी चादहए जो प्रसारण क्षेत्र के ववकास की सुवविा प्रिान करेगा । दहतिारकों के िसूरे समूह ने सुझाव 

 
2 कुछ डीपीओ अपने प्लेटफॉमग चैनलों के ललए शुल्क लेत ेहैं। कुछ अन्य डीपीओ सकिय सेवाओं के आिार पर प्लटेफॉमग चैनल प्रिान करत ेहैं, कभी-
कभी भुगतान प्रनत दृश्य के आिार पर शुल्क लते ेहैं 
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दिया है कक क्षते्र के ववकास को सुननक्श्चत करने के ललए चैनलों की कीमत सदहत सभी शुल्कों पर ट्राई द्वारा 
सख्त ननयंत्रण आवश्यक है।  
 

27. इसी प्रकार, बुके बनाने, ववतरण शुल्क, छूट, प्रोत्साहन आदि में उपलब्ि लचीलेपन के मदु्िों पर ववचार बबल्कुल 
अलग-अलग हैं।  
 

28. ववशेष रूप से एलसीओ, घटते कंज्यूमि िेस के साि-साि संचालन और रखरखाव की बढ़ती लागत का हवाला िेते 
हुए उच्च राजस्व की मांग कर रहे हैं।  
 

29. दहतिारकों के प्रत्येक समूह की दटप्पखणयां इस आिार पर आिाररत प्रतीत होती हैं कक अन्य दहतिारक मौजूिा 
राजस्व बंटवारे के ढांचे से अधिक लाभ उठा रहे हैं।  
 

30. सामान्य तौर पर, टेलीववजन चैनल कंटेंट और प्रोग्राम द्वारा संचाललत होते हैं। ककसी टेलीववजन चैनल के 
सब्सिाइिसघ ककसी ववशेष चैनल की सब्सक्रिप्िन पेश ककए जा रहे प्रोग्राम के आिार पर तय करते हैं। इसललए, 
टेलीववजन चैनल अपने आप में एक अलग उत्पाि है औि सिि िब्दों में प्रततस्थापन योग्य नहीं है।  
 

31. उपयुगतत मुद्िों और दहतिारकों के ववपरीत ववचारों/मांगों के आलोक में भािवूवप्रा को एक ववननयामक के तौर पर 
बाजार में हस्तक्षेप करना पडता है और इस क्षेत्र में ववननयमों का एक सेट ननिागररत करना पडता है। क्षेत्र के 
व्यवक्स्ित ववकास को सुननक्श्चत करने के ललए ववलभन्न सेवा प्रिाताओं के साि-साि उपभोतताओं के दहतों को 
संतुललत करने के ललए यह आवश्यक है। हालांकक, भािवूवप्रा दहतिारकों के बीच उधचत प्रिा लाने के उद्िेश्य से 
दहतिारकों के साि जुडना जारी रखता है। 
 

क. टेलीविजि चैिलों के एमआरपी पर उच्चतम सीमा  
 

32. परामशग पत्र में, दहतिारकों को अपनी दटप्पणी िेने के ललए कहा गया िा कक तया पे चैनलों की एमआरपी पर 
उच्चतम सीमा होनी चादहए।  
 

33. जवाब में, प्रसारकों, डीटीएच ऑपरेटरों और कुछ अन्य दहतिारकों (कुछ शोि फमों और व्यक्ततयों सदहत) ने 
प्रस्तुत ककया है कक वे पे चैनलों के एमआरपी पर ककसी सीमा के पक्ष में नहीं हैं। इन दहतिारकों ने उल्लेख ककया 
है कक िरूसंचार क्षेत्र में इस तरह के दृक्ष्टकोण की सफलता को िेखते हुए भािवूवप्रा को प्रसारण क्षेत्र में टैररफ 
नमगता का प्रयोग करना चादहए। उन्होंने ननम्नललखखत तकों के साि अपनी बात पर बल दिया है: 
 
(क) इसकी गणना के ललए उपयुतत टैररफ और मजबूत कायगप्रणाली ननिागररत करने के ललए ववववि डेटा बबिंओंु 

के जदटल ववश्लषेण की आवश्यकता होती है, क्जसमें उपभोतताओं की ववलभन्न प्रकार के कंटेंट के ललए 
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भुगतान करने की इच्छा, उत्पािन और ववतरण की लागत, ववज्ञापन और सब्सक्रिप्िन से राजस्व का 
ववश्लेवषत वववरण आदि शालमल है। इन पहलुओं पर जानकारी का अभाव और बुके (ववलभन्न आकारों और 
मूल्यों के) स ेअक्जगत िक्षता लाभ, यह आकलन करना मुक्श्कल बनाता है कक तया बुके में चैनल को शालमल 
करने की अनुमनत िेने के ललए मूल्य सीमा आवश्यक है, और यदि हां, तो ऐसी मूल्य सीमा की मात्रा तया 
होनी चादहए। 

(ख) चैनल या बुके की कीमतों पर ककसी भी प्रकार की मूल्य की सीमा कंटेंट के ननमागता के आश्वस्त मौललक 
अधिकारों को कम करती है।  

(ग) मुतत बाजार अिगव्यवस्िा में, ककसी भी वस्तु की कीमत बाजार की ताकतों पर छोड िी जानी चादहए। 
34. िसूरी ओर, कुछ दहतिारक, अधिकांश एमएसओ और उनके संघ, अ-ला-काटे चैनलों के एमआरपी पर ₹ 12/- की 

उच्चतम सीमा के पक्ष में हैं और उन्होंने अपनी राय के पक्ष में ननम्नललखखत तकग  प्रस्तुत ककए हैं: 
क. चैनलों की लोकवप्रयता, चाहे जो भी हो, इसे वहनीय बनाने और इसे उपभोतता की पहंुच के भीतर रखने 

के ललए सीमा ननिागररत की जानी चादहए।  
ख. यदि ड्राइवर चैनलों की कीमत सीमा ननिागररत नहीं है, तो ऐसे ड्राइवर चैनलों के आिी ग्राहकों को ऐसे 

ड्राइवर चैनलों तक पहंुच प्राप्त करने के ललए अधिक पैसे खचग करने होंगे।  
ग. कुछ चैनलों को छोडकर, सभी प्रकार के चैनलों में, अधिकांश चैनलों की एमआरपी ₹ 12/- से कम है। यह 

इंधगत करता है कक चैनल के समग्र व्यापार मॉडल में एक चैनल के एमआरपी की एक महत्वहीन भूलमका 
है। 

घ. भारत कीमत के प्रनत बहुत ही संवेिनशील बाजार है। उद्योग मूल्य वदृ्धि बिागश्त नहीं कर सकता, तयोंकक 
ककसी भी प्रकार की मूल्य वदृ्धि ग्राहकों की संख्या को और कम कर िेगी, तयोंकक वतगमान में भी इतनी 
अधिक कीमत के कारण कमी की िर 2.5% प्रनत माह है। 

 
35. एक दहतिारक ने एसडी चैनलों की एमआरपी पर ₹ 14/- और एचडी चैनलों की एमआरपी के ललए ₹ 22/- की 

उच्चतम सीमा का सुझाव दिया है। 
 

36. प्राधिकिण ने चैनिों के अधिकतम खुदिा मूल्य पि उच्चतम सीमा तनिाघरित किने के शिए ठहतिािकों की 
ठटप्पणणयों पि ववचाि क्रकया है। इस संिंि में, एक टीवी चैनि के अधिकतम खुदिा मूल्य पि कोई सीमा तनिाघरित 
नहीं किते हुए, प्राधिकिण ने टैरिफ आदेि, 2017 के अपने व्याख्यात्मक ज्ञापन (पैिा 52 से 54) में तनम्नानुसाि 
पाया: 
 
"52. प्राधिकिण ने इस संिंि में ठहतिािकों की िाय पि ववचाि क्रकया है तिा उसका यह मत है क्रक प्रसािकों 
को उनके चैनिों का मुद्रीकिण किने के शिए पूणघ स्वतंत्रता औि व्यापाररक  िचीिापन प्रिान ककया जाना 
चाठहए। तदनुसाि, प्राधिकिण ने ननणगय ककया है वह पे चैनिों के एमआरपी पि ववषय-वार सीमा ननदिगष्ट नहीं 
करेगा । तिावप, प्राधिकिण को आशा  है क्रक प्रसािक पूणग पारिलशगता, भेिभावरदहत व्यवहार तिा अपने चैनिों 
का मूल्य तनिाघिण किते समय सब्सिाइिरों  के ठहत का संरक्षण सुतनजश्चत किेंगे। यह आशा की जाती है क्रक 
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प्रसािक अपने चैनिों का मूल्य तनिाघिण यथोधचत रूप से किेंगे तिा  डडक्जटलीकरण औि एडे्रसेबिशिटी के कािण 
अक्जगत उच्च िाजस्व के लाभों की दहस्सेिारी सब्सिाइिरों  के साथ भी करेंगे ।  
53. कुछ ठहतिािकों का सुझाव िा क्रक भादवूवप्रा द्वारा लागत के आिार पर चैनिों के मूल्य तनिाघरित ककया 
जाना चाठहए। 

54. इस संिंि में यह समझना महत्वपूणघ है क्रक सामान्यतः एक चैनि में कई कायगिम होते हैं। कलाकारों, 
सेटअप लागत, पट किा, कॉपी राइर्टस तिा अन्य ववववि कारकों के आिार पर ववलभन्न कायगिमों के उत्पािन 
लागत में बहुत अंतर होता है ।  ककसी एक चैनल के ववलभन्न कायगिमों में भी अतसर बिलाव होता रहता है 
जो उनके टेलीववज़न रेदटगं पॉइंर्टस (टीआरपी), ववज्ञापन संभावना और अन्य आिारभूत ररपोटों पर आिाररत 
होता है । इसललए, ककसी चैनल के  उत्पािन लागत को ननिागररत करना सिैव ही एक अनत कदठन कायग होता 
है, किाधचत लगभग असंभव होता है। तिावप मूल्य का इस प्रकार ननिागरण गनतशील स्वरूप का होगा और चैनल 
में कायगिम में बिलाव के साि बिल सकता है। टेलीववजन चैनलों पर कायगिमों में बहुत पररवतगन होता है और 
इस प्रकार ककसी टी वी चैनल के मूल्य कॉस्ट प्लस आिार पर तय करना अव्यावहाररक होता है।” 

37. उपरोतत पूवगसगग अभी भी मान्य है। प्राधिकरण का ववचार है कक प्रसारकों को अपने चैनलों का मौद्रीकरण करने 
के ललए पूणग स्वतंत्रता और व्यावसानयक लचीलापन दिया जाना चादहए। इसके अलावा, िशगकों की ववलशष्ट शे्णी 
के ललए अद्ववतीय कंटेंट वाले कुछ चैनल हो सकते हैं। इस तरह के आला शे्णी के चैनल अपने चैनल के मूल्य 
ननिागरण के ललए स्वतंत्रता चाहते हैं, तयोंकक उनका लक्षक्षत िशगक वगग छोटा हो सकता है। इसी तरह, प्रोग्राम तैयार 
करने की लागत कई अलग-अलग पहलुओं में लभन्न होती है। इसललए, प्राधिकरण का मानना है कक टेलीववजन 
चैनल की अधिकतम कीमत को पररभावषत करने से बेहतर कंटेंट तैयार करने की क्षमता प्रभाववत हो सकती है, 
ववशेष रूप से आला शे्णी के चैनलों के ललए। तिनुसार, चैनलों के मूल्य ननिागरण के संबंि में नमग दृक्ष्टकोण को 
जारी रखते हुए, इस समय प्राधिकरण ने पे चैनलों के एमआरपी पर उच्चतम सीमा ननिागररत नहीं करने का ननणगय 
ललया है। हालांकक, प्राधिकरण को उम्मीि है कक प्रसारक अपने चैनलों का मूल्य ननिागरण करते समय पूणग 
पारिलशगता, गैर-भेिभावपूणग व्यवहार और सब्सिाइिसघ के दहतों की सुरक्षा सुननक्श्चत करेंगे। यह उम्मीि की जाती 
है कक प्रसारक अपने चैनलों की उधचत कीमत तय करेंगे, क्जससे सब्सिाइिसघ तक डडक्जटलीकरण का लाभ पहंुचाना 
सुननक्श्चत हो सके। 

ख. ककसी टीिी चैिल को बुके में शालमल करिे की शर्त(शतें) 

38. परामशग पत्र में, दहतिारकों को ननम्नललखखत पर अपनी दटप्पणी िेने के ललए कहा गया िा: 
क. तया बुके में चैनल की कीमतें एक सी होनी चादहए? यदि हां, तो एक ही िुके का ठहस्सा िनने के शिए चैनिों 

के मूल्य तनिाघिण में एकरूपता सुननक्श्चत करने के ललए एक उपयुतत मानिंड तया होना चादहए? 
ख. यदि नहीं, तो एक प्रभावी अ-ला-काटे ववकल्प सुननक्श्चत करने के ललए तया उपाय ककए जाने चादहए जो 

उपभोतताओं को बुके के अनुधचत मूल्य ननिागरण के प्रनत संवेिनशील हुए बबना उपलब्ि कराए जा सकें ? 
39. इसके जवाब में, प्रसारकों, डीटीएच ऑपरेटरों और कुछ शोि फमों और व्यक्ततयों सदहत कुछ अन्य दहतिारक बुके 

में चैनल की कीमतों की एकरूपता के पक्ष में नहीं हैं। इसके पक्ष में दिए गए प्रमुख तकग  इस प्रकार हैं: 
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क. एक चैनल बुके ववववि चैनि पेिकिों की एक श्ृंखला है, जो बहु शलैी और/या बहु भाषा पेिकिों का लमश्ण 
हो सकता है, क्जसमें एकल या बहु प्रसारकों के चैनल शालमल हैं।  

ख. समरूप मूल्य ननिागरण का अिग होगा बुके में सभी चैनलों को समान मानना, जो स्वयं ही भ्रामक है तयोंकक 
प्रत्येक चैनल ववलशष्ट और अलग है और इसे समान नहीं माना जा सकता है। 

ग. मूल्य ननिागरण के ललए कोई भी गखणतीय सूत्र/मॉडल केवल बाजार के ववरूपण का कारण बनेगा और वास्तववक 
मूल्य खोज को रोकेगा, जो उपभोतताओं के दहत में नहीं है। 

घ. एकरूपता की आवश्यकता के पररणामस्वरूप चैनलों की अ-ला-काटे कीमतों में वदृ्धि हो सकती है (जो अन्यिा 
कम होगी), तयोंकक उपभोतता ऐसे चैनलों को बुके में शालमल करने की मांग करते हैं। 

ङ. यह सुझाव िेने का कोई अनुभवजन्य आिार नहीं है कक चैनल की कंटेंट की वववविता और बुके की संरचना 
के ववपरीत अ-ला-काटे चैनल और बुके के बीच चुनाव का चैनल की कीमत में कोई आिार है 

च. वववविता बुके की मूल प्रकृनत है; इसललए मूल्य एकरूपता न तो संभव है और न ही वांछनीय। 
छ. चैनलों के मूल्य ननिागरण और बुके के मूल्य ननिागरण में कई कारकों को ध्यान में रखते हुए जदटल आधिगक 

और ववत्तीय कायग आते हैं, क्जसमें कंटेंट की लागत केवल एक कारक है। 
ज. उपभोतताओं द्वारा चैनलों की कई अ-ला-काटे पसंि, और उनके बार-बार पररवतगन के पररणामस्वरूप डीपीओ 

के ललए सेवा की लागत में वदृ्धि होगी। यह आईटी, बबललगं लसस्टम और डीपीओ की संग्रह प्रकिया पर बोझ 
डालेगा। 

झ. ववववि सामग्री के िंडशिगं से उपभोतताओं के ललए नमूना लेने के अवसर भी पैिा होते हैं, ऐसे पररदृश्यों को 
सक्षम करते हैं जहां उपभोतता ऐसी कंटेंट के संपकग  में आते हैं क्जसे उन्होंने शुद्ि अ-ला-काटे सेदटगं में नही ं
चुना हो। िंडशिगं करना उपभोतताओं को न्यूनतम अनतररतत सीमांत लागत पर नए प्रकार की कंटेंट का 
उपभोग करने के साि प्रयोग करने की अनुमनत िेता है।  

 
40. वहीं िसूरी ओर, कुछ दहतिारक, अधिकांशतः एमएसओ और उनके संघ, बुके में चैनल की कीमतों की एकरूपता 

के पक्ष में हैं और उन्होंने ननम्नललखखत सुझाव दिए हैं: 
क. बुके में एकरूपता को कीमतों में एकरूपता के रूप में ही नहीं िेखा जाना चादहए, बक्ल्क भारत की सामाक्जक, 

सांस्कृनतक और जनसांक्ख्यकीय वववविता को िेखते हुए अधिक महत्वपूणग है कक कंटेंट में एकरूपता हो।   
ख. ववज्ञापन-सीमा की आवश्यकता है, तयोंकक जो ग्राहक पहले से ही चैनल के ललए भुगतान कर रहा है, वह 

अभी भी डीपीओ प्लेटफॉमग पर कंटेंट का उपयोग करते समय ववज्ञापन िेखने के ललए बाध्य है।  
ग. यह सुननक्श्चत करने के ललए कक ऐसे प्रीलमयम/लोकवप्रय चैनलों को अनावश्यक रूप से अलोकवप्रय चैनलों के 

साि नहीं जोडा जाना चादहए, एक मूल्य सीमा/बैंड भी पेश की जानी चादहए और चैनलों को एक बुके में 
शालमल ककया जाना चादहए जैसा कक नीचे िी गई ताललका में दिखाया गया है: 

क्रमांक बुके में एक चैिल को 
शालमल करिे के ललए बैंड 

निचली सीमा 
(₹ में) 

ऊपरी सीमा 
(₹ में) 

1 बैंड 1 0.01 1.00 

2 बैंड 2 1.01 4.00 
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3 बैंड 3 4.01 8.00 

4 बैंड 4 9.01 12.00 

 

41. उपरोतत के अलावा, एक बुके में समान मूल्य वाल ेचैनल सुननक्श्चत करने के ललए एक तरीके का भी परामशग 
दिया गया िा। दहतिारकों को अपनी दटप्पणी िेने के ललए भी कहा गया िा कक तया बुके बनाने वाले अ-ला-काटे 
पे चैनल का अधिकतम खुिरा मूल्य समान बुके बनाने वाल ेसभी पे चैनलों की औसत कीमतों के संिभग में सीलमत 
ककया जाना चादहए और यदि हां, तो अधिकतम मूल्य सीमा के बीच संबंि बुके बनाने वाला एक अ-ला-काटे चैनल 
और उस बुके में सभी पे चैनलों का औसत मूल्य तया होना चादहए।  
 

42. इसके जवाब में, प्रसारकों, डीटीएच ऑपरेटरों और कुछ शोि फमों और व्यक्ततयों सदहत कुछ अन्य दहतिारक बुके 
बनाने वाले सभी पे चैनलों की औसत कीमतों के संिभग में बुके बनाने वाले अ-ला-काटे पे चैनल के अधिकतम 
खुिरा मूल्य को सीलमत करने के पक्ष में नहीं हैं। इसके पक्ष में दिए गए प्रमुख तकग  इस प्रकार हैं: 
क. बुके की संरचना मुख्य रूप से कंटेंट की संरचना द्वारा संचाललत होती है, न कक बुके का दहस्सा बनने वाले 

चैनल की कीमत से 
ख. उपभोतता की पसंि के ववरूपण को उस ननयम से रोका जाता है क्जसमें बुके की कीमत बुके का दहस्सा बनने 

वाले ककसी भी चैनल की कीमत से कम नहीं हो सकती है। 
ग. भािवूवप्रा इस मुद्िे को उठाने के ललए स्वतंत्र नहीं है, तयोंकक इसे माननीय मुंबई हाईकोटग ने अलग रखा है। 
घ. एमआरपी व्यवस्िा के तहत एक बुके में चैनलों की कीमत की एकरूपता बनाए रखना न तो व्यवहायग है और 

न ही व्यावहाररक, तयोंकक इससे केवल प्रसारण क्षेत्र में ननवेश हतोत्सादहत होगा। 
43. िसूरी ओर, कुछ दहतिारक, अधिकांशतः एमएसओ और उनके संघ, बुके बनाने वाले सभी पे चैनलों की औसत 

कीमतों के संिभग में बुके बनाने वाले अ-ला-काटे पे चैनल के अधिकतम खुिरा मूल्य को सीलमत करने के पक्ष में 
हैं और उन्होंने ननम्नललखखत सुझाव दिए: 
क. मौजूिा ववननयम में ननिागररत जुडवां शतों की पद्िनत अ-ला-काटे के मूल्य ननिागरण और एक चैनल के बुके 

मूल्य के बीच संबंि को पररभावषत करने के ललए पयागप्त है।   
ख. एकरूपता को समग्र रूप से नहीं, बक्ल्क कीमतों के एक छोटे से बैंड में िेखा जाना चादहए। 
ग. कोई एक चैनल प्रसारक द्वारा पेश ककए जाने वाल े10 स ेअधिक बुके का दहस्सा नहीं होना चादहए। 

 
44. प्राधिकरण ने बुके में चैनल कीमतों की एकरूपता के मुद्िों पर दहतिारकों की दटप्पखणयों पर ववचार ककया है। एक 

बुके बनाने वाले सभी पे चैनलों की औसत कीमतों के सिंभग में बुके बनाने वाले अ-ला-काटे पे चैनल के एमआरपी 
की सीमा को सशंोधित ढांचे 2020 में एकरूपता सुननक्श्चत करने का एक तरीका माना गया। प्राधिकिण ने, 
हालांकक, नोट क्रकया है क्रक िुके िनाने का उद्देश्य उन सभी प्रकाि के चैनिों का होना है, जो एक टीवी परिवाि 
के देखने के शिए आवश्यक हैं। ऐस ेचैनलों के बुके में सबस ेकम कीमत वाले चैनल स ेलेकर सबस ेअधिक कीमत 
वाले चैनल तक की कीमतें अलग-अलग हो सकती हैं। िुके िनाने का उद्योग की प्रथा एक मल्टी-टीवी घि सठहत 
अिग-अिग रुधच वािे दिघकों के परिवाि के शिए पयाघप्त ववकल्प प्रदान किन ेपि आिारित है। प्राधिकरण ने 
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अतीत में स्वीकार ककया है कक ववलभन्न शैललयों की अलग-अलग कीमतें होंगी। यह शैली-वार मूल्य सीमा में 
पररलक्षक्षत होता िा जो डडक्जटलीकरण से पहले प्रचललत िी। इसललए, प्राधिकरण ने िो कारकों पर ववचार ककया 
है: क) एक पररवार की िेखने की आवश्यकताओं को पूरा करने के ललए ववलभन्न शैललयों के ववलभन्न चैनलों के 
साि बुके बनाया गया है; ख) ववलभन्न प्रकार के चैनलों की अलग-अलग कीमत होगी। उपरोतत िो कारकों को 
ध्यान में रखते हुए, प्राधिकरण बुके बनाते समय टेलीववजन चैनलों की एकरूपता बनाए रखने के ललए कोई शतग 
ननदिगष्ट नहीं कर रहा है। यह मौजूिा बाजार को भी सक्षम करेगा, तयोंकक वतगमान में ऐसी कोई क्स्िनत नहीं चल 
रही है। 
 

45. इसके अलावा, एक प्रश्न यह भी उिाया गया था क्रक क्या क्रकसी टेिीववजन चैनि को िकेु में िाशमि किन ेके 
शिए अ-िा-काटे मूल्य पि अधिकतम सीमा या मूल्य सीमा तनिाघरित की जा सकती है। यदि ककसी दहतिारक ने 
ऐसी उच्चतम सीमा के नुस्खे का समिगन ककया है, तो उनस ेऐसी उच्चतम सीमा या मूल्य सीमा का सुझाव िेने 
का भी अनुरोि ककया गया िा। यह देखा जा सकता है कक 2017 के मौजूिा टैररफ आिेश के साि-साि संशोधित 
ढांचे 2020 में, प्राधिकरण ने एक बुके में इसे शालमल करने के ललए टेलीववजन चैनलों के अ-ला-काटे मूल्य पर 
एक सीमा ननिागररत की िी।  

 
46. सामान्य तौर पर, प्रसारक सुझाव िेते हैं कक वे ककसी चैनल के बुके में शालमल करने के ललए एमआरपी पर ककसी 

सीमा के पक्ष में नहीं हैं। अनुसंिान फमों और व्यक्ततयों सदहत कुछ अन्य दहतिारकों ने भी इसी तरह के ववचार 
व्यतत ककए हैं। इन दहतिारकों ने उल्लेख ककया है कक बुके बनाने में कोई भी मूल्य सीमा या अन्य उपाय प्रसारकों 
की बुके बनाने की क्षमता को सीलमत कर िेगा। इन दहतिारकों द्वारा प्रस्तुत प्रािलमक तकग  हैं: 

 
क. चैनलों के बंडल बनाने से कई लाभ होते हैं और यह मूल्य सीमा स ेप्रनतकूल रूप से प्रभाववत होता है।  
ख. पे चैनलों के एमआरपी पर लगाए गए उच्चतम सीमा के पररणामस्वरूप प्रसारक अपने लोकवप्रय/ड्राइवर 

चैनलों को बुके से हटा लेते हैं। इससे सिस्यता में असुवविा होती है। ऐसी क्स्िनत के पररणामस्वरूप 
उपभोतता को अधिक भुगतान करना होता है, तयोंकक ऐसे चैनल उपभोतताओं के ललए केवल अ-ला-काटे 
आिार पर उपलब्ि होते हैं।  

ग. आधिगक सवेक्षण सदहत अनुसंिान के साक्ष्य इंधगत करते हैं कक मूल्य सीमा टीवी चैनलों पर कंटेंट की 
गुणवत्ता को प्रभाववत करती है।  

घ. अधिकांश भारतीय टीवी पररवार अपने पररवार के आकार और ववववि प्रािलमकताओं के कारण बुके पसंि 
करते हैं।  

ङ. यह स्िावपत करने के ललए कोई अनुभवजन्य साक्ष्य नहीं है कक बुके के कारण उपभोतता पर कोई प्रनतकूल 
प्रभाव पडा है। 

च. कीमत की खोज और बुके के साि-साि अ-ला-काटे के संयोजन को बाजार पर छोड दिया जाना चादहए।  
छ. प्रसारण क्षेत्र में बाजार की ववफलता का कोई लसद्ि मामला नहीं है।  
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ज. डडक्जटल एमआरपी-आिाररत व्यवस्िा में मूल्य सीमा अप्रचललत है, तयोंकक उपभोतता स्वतंत्र रूप से चैनल 
चुन सकते हैं। 

झ. चैनल या बुके कमोडडटी उत्पाि के समान नहीं है। कमोडडटी माकेदटगं के ललए, अधिक मांग अधिक उत्पािन 
को बढ़ावा िेती है, क्जसस ेअिगव्यवस्िा में वदृ्धि होती है। टीवी चैनल के ललए वही दृक्ष्टकोण कफट नहीं 
होता है। यहां उत्पाि क्स्िर नहीं है, बक्ल्क गनतशील है। टीवी चैनल की कीमत मांग बनाम मूल्य प्रववृत्तयों 
का पालन नहीं भी कर सकती है।  

ञ. ननक्श्चत मूल्य ननिागरण मॉडल कंटेंट उद्योग पर बुरा प्रभाव डालता है। वे असफल कंटेंट से होने वाल े
नुकसान की भरपाई के ललए सफल कंटेंट से हुए लाभ का उपयोग करने के ललए ननमागता को बाध्य करते 
हैं। 

ट. ककसी भी पूवग ववननयमों, मूल्य ननिागरण अधििेशों से बचें और टैररफ नमगता का पालन करें, बाजार की 
ताकतों को प्रबल होने िें और िरूसंचार क्षेत्र में लागू समान नम्र ववननयामक दृक्ष्टकोण का पालन करें।  
 

47. एक दहतिारक ने सुझाव दिया है कक नए ववननयामक फे्रमवकग  के त्वररत कायागन्वयन के ललए हर साल मुद्रास्फीनत 
और बाजार की मौजूिा क्स्िनतयों के आिार पर समीक्षा और संशोिन के प्राविान के साि ₹ 21/- से ₹ 22/- की 
अंतररम सीमा लगाई जानी चादहए। 
 

48. िसूरी ओर, कुछ दहतिारक, अधिकांशतः एमएसओ और उनके संघ, बुके का दहस्सा बनने के ललए अ-ला-काटे 
चैनलों के एमआरपी पर ₹ 12/- की उच्चतम सीमा के पक्ष में हैं। उन्होंने उल्लेख ककया है कक अ-ला-काटे और 
बुके मूल्य ननिागरण के बीच उधचत समानता होनी चादहए। इन दहतिारकों ने अपनी राय का समिगन करते हुए 
ननम्नललखखत तकग  दिए हैं: 

(क) बुके का दहस्सा बनने के ललए अ-ला-काटे चैनलों के एमआरपी की अधिकतम सीमा बुके के साि-साि 
अ-ला-काटे चैनलों के अनुधचत मूल्य ननिागरण को ननयंबत्रत करने के उद्िेश्य को पूरा करती है। 

(ख) चैनल द्वारा प्रमुख राजस्व अन्य माध्यमों (ववज्ञापन, कंटेंट के ललए साझेिारी, ववत्त पोषण और चैनल 
की उपक्स्िनत का उद्िेश्य आदि) स ेहोती है। इसके अलावा, चैनलों पर खचग कम होता है, तयोंकक 
रेट्रो/ररपीट कंटेंट का प्रसारण होता है। 

(ग) चैनलों की लोकवप्रयता चाहे जो भी हो, इसे वहनीय बनाने और इसे उपभोतता की पहंुच के भीतर रखने 
के ललए सीलमत ककया जाना चादहए।  

(घ) यदि ड्राइवर चैनलों की कीमत सीलमत नहीं है, तो ऐस ेड्राइवर चैनलों के आिी ग्राहकों को ऐस ेड्राइवर 
चैनलों तक पहंुच प्राप्त करने के ललए अधिक पैसे खचग करने होंगे।  

(ङ) भारत कीमत के प्रनत बहुत ही संवेिनशील बाजार है। उद्योग मूल्य वदृ्धि बिागश्त नहीं कर सकता, 
तयोंकक कोई भी मूल्य वदृ्धि ग्राहकों की संख्या को और कम कर िेगी, तयोंकक वतगमान में भी इतनी 
अधिक कीमत के कारण कमी की िर 2.5% प्रनत माह है। 
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49. कुछ डीपीओ की राय है कक ड्राइवर चैनल बुके के तहत अननवायग रूप स ेउपलब्ि कराए जाने चादहए। ऐसे चैनल, 
जो ववज्ञापन-मुतत चैनलों के रूप में काम करते हैं, केवल उन्हें मूल्य सीमा के बबना काम करने की अनुमनत िी 
जानी चादहए। ऐसे ववज्ञापन मुतत चैनल केवल अ-ला-काटे आिार पर उपलब्ि कराए जा सकते हैं।  
 

50. प्राधिकरण ने टैररफ आिेश 2017 में पे चैनलों के एमआरपी पर ₹ 19/- की अधिकतम सीमा ननिागररत की, क्जसे 
बुके में शालमल ककया जा सकता है। वपछली व्यवस्िा में यह िेखते हुए ₹ 19/- की रालश ननिागररत की गई िी कक 
उच्चतम शैली के अनुसार प्रसारक और डीपीओ के बीच िोक मूल्य पर उच्चतम सीमा ₹ 15.12 िी। एमआरपी 
पर 20% ववतरण शुल्क के दहसाब से ₹ 19/- की गणना की गई िी। िुके में िाशमि किन ेके शिए एक टीवी 
चैनि की एमआिपी पि ₹ 19/- की सीमा तनिाघरित कित ेहुए, प्राधिकिण ने टैरिफ आदेि, 2017 (पैिा 68) के 
व्याख्यात्मक ज्ञापन में तनम्नशिणखत का उल्िेख क्रकया: 

"68. कोई प्रसारक अपने ग्राहकों को बुके के रूप में अपने पे-चैनल प्रिान करने के ललए स्वतंत्र है । ककसी बुके 
को सब्सिाइब करते समय, ग्राहक को संभवतः बुके का ननमागण करने वाले प्रत्येक चैनल के मूल्य का पता नहीं 
हो सकता है । ककसी प-ेचैनल के असामान्य उच्च मूल्य के फलस्वरूप बुके की कीमत अधिक हो सकती है क्जससे 
सब्सिाइबरों के दहत पर प्रनतकूल प्रभाव पड सकता है। यह एक सुस्िावपत तथ्य है कक चैनलों की बंडललगं उनके 
मूल्यों को जदटल और अस्पष्ट बना िेती है । उनके मूल्य अस्पष्ट होते हैं तयोंकक सब्सिाइबर सिैव ही यह समझ 
पाने में असमिग होते हैं कक बंडल मूल्य और प्रत्येक अवयव के मूल्य के बीच में तया सबंंि है । तिावप, चैनलों 
की बंडललगं सब्सिाइबरों के ललए सुवविाजनक होती है तिा सक्ब्स्िप्शन के प्रबंिन में सेवा प्रिाताओं को भी 
सुवविा प्रिान करती है । इस वास्तववकता को ध्यान में रखते हुए तिा सब्सिाइबरों के दहतों का संरक्षण करने 
के ललए प्राधिकरण ने उन पे-चैनलों की एमआरपी पर 19/-रू. की सीमा ननदिगष्ट की है क्जन्हें बुके के भाग के रूप 
में प्रिान ककया जा सकता है। अतः 19/-रू. स ेअधिक की एमआरपी वाला कोई भी पे-चैनल ककसी बुके का भाग 
नहीं बनेगा । 19/-रू. की रालश को प्रसारकों और डीपीओ के बीच िोक स्तर पर सभी एडे्रसेबल प्रणाललयों के ललए 
15.12 रू. की ववद्यमान उच्चतम जेनरे सीमा को ध्यान में रखते हुए ननदिगष्ट ककया गया है क्जसमें डीपीओ के 
ववतरण शुल्क को समादहत करने के ललए इसमें आगे 1.25 गुना की वदृ्धि की गई है । प्रसारकों को अपने उन 
पे-चैनलों का मूल्य-ननिागरण करने की भी पूणग स्वतंत्रता प्रिान की गई है, जो ककसी बुके का भाग नहीं हैं तिा 
उन्हें केवल अ-ला-काटे आिार पर ही प्रिान ककया जाता है। बुके का ननमागण करने के ललए डीपीओ पर भी समान 
शतें लागू होंगी । तिावप, प्राधिकरण बाजार की गनतववधियों पर नज़र रखेगा और लगभग िो वषग की समयावधि 
में उस रीनत की समीक्षा करेगा क्जसमें कोई चैनल बुके के भाग के रूप में प्रिान ककया जा सकता है । 

51. बुके में शालमल करने के ललए ककसी टीवी चैनल की एमआरपी पर ₹ 12/- की अधिकतम सीमा ननिागररत करते 
हुए, प्राधिकरण ने टैररफ आिेश, 2020 के व्याख्यात्मक ज्ञापन में ननम्नललखखत (पैरा 52 और 53) का उल्लेख 
ककया है: 

“ 52. वतगमान ववननयामक ढांचा बनाते समय प्राधिकरण ने दिनांक 10 अतटूबर 2016 को एक प्रारूप िरूसंचार 
(प्रसारण एवं केबल सेवाएं) (आठवां) (एडे्रसेबल प्रणाललयां) टैररफ आिेश, 2016 जारी ककया। ननरंतरता बनाए रखने 
के ललए प्राधिकरण ने दिनांक 10 अतटूबर 2016 के प्रारूप टैररफ आिेश में प्रस्ताव ककया िा कक चालू अधिकतम 
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सीमा जारी रहना चादहए। तिनुसार, अधिकतम खुिरा मूल्य पर 20 प्रनतशत डडस्ट्रब्यूशन शुल्क का दहसाब लगाते 
हुए प्राधिकरण ने एमआरपी उपभोतताओं को पे चैनलों का अधिकतम खुिरा मूल्य के ललए ननमन्वत जेनरे आिाररत 
अधिकतम सीमा का प्रस्ताव दिया। 

 
ताललका 1: प्रारूप टैररफ आदेश, 2016 में प-ेचैिलों  के अधिकतम खुदरा मूल्य की जेिरे आिाररत प्रस्तावित 

अधिकतम सीमा3 
 

क्रमांक चैिलों  का जेिरे  अधिकतम खुदरा मूल्य पर 
प्रस्तावित अधिकतम सीमा 

1. जीईसी  12.0  
2. इंफोटेनमेंट  9.0  
3. मूवीज़ 10.0 
4. ककड्स 7.0 
5. न्यूज एण्ड करंट अफेयसग 5.0 
6. डडवोशनल  3.0  
7. स्पोर्टगस  19.0 

 
 

53. इस प्रकार, 19/- रुपये की अधिकतम सीमा केवल स्पोटग चैनलों के ललए िी। जीईसी सदहत अन्य जेनरे के 
ललए अधिकतम सीमा 12/- रुपये िी। हालांकक, प्राधिकरण ने इस आशा से अंनतम टैररफ आिेश में पे चैनलों के 
अधिकतम खुिरा मूल्य पर जनेरे आिाररत अधिकतम सीमा ननिागररत नहीं की कक प्रसारक अपने चैनलों की 
कीमत उधचत रखेंगे........” 

 
52. टैररफ आिेश 2017 में संशोिन करते हुए, प्राधिकरण ने ध्यान दिया िा कक वपछली व्यवस्िा में खेल चैनलों को 

छोडकर जीईसी चैनलों और अन्य सभी शैललयों के ललए अधिकतम मूल्य ₹ 12 िा। इसके अिावा, उक्त पिामिघ 
के दौिान यह भी नोट क्रकया गया था क्रक चंूक्रक िुके के एमआिपी पि छूट की कोई सीमा नहीं थी, प्रसािकों ने 
एक टीवी चैनि के अ-िा-काटे मूल्य को िढा-चढाकि औि क्रफि िुके िनाने वािे चैनिों के अ-िा-काटे मूल्य के 
योग पि िुके के एमआिपी पि भािी छूट देकि एक िुके में िखने के शिए ₹ 19/- की सीमा का दरुुपयोग क्रकया। 
प्रसािकों द्वािा अपनाई गई पूवोक्त प्रथा ने अ-िा-काटे चैनिों की पसंद की तुिना में िुके के पक्ष में उपभोक्ताओं 
की पसंद को कम कि ठदया। प्राधिकिण ने, इसशिए, तनणघय शिया क्रक क्रकसी भी िुके का ठहस्सा िनने के शिए पे 
चैनि के शिए ₹ 12/- ताक्रकघ क अधिकतम मूल्य होगा, ताक्रक उपभोक्ता के पास अ-िा-काटे चैनि औि चैनिों के 

 
3 यह शैली आिाररत सीमा माचग 2017 में जारी अंनतम टैररफ आिेश में ननिागररत नही ंिी और इसललए यहां संिभग केवल ड्राफ्ट टैररफ आिेश से है। 
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िुके के िीच पसंद का उधचत संतुिन हो सके। यदि कोई चैनल प्रीलमयम प्रोग्राम चला रहा है, तो प्रसारकों द्वारा 
इसकी कीमत अधिक रखी जा सकती है। ऐसे मामलों में, चैनल की कीमत उपभोतताओं के ललए पारिशी रूप स े
उपलब्ि होगी। यह उनकी पसंि पर होगा कक वे इस तरह के उच्च मूल्य वाले चैनलों को चुनते हैं या नहीं। 
तिनुसार, बुके का दहस्सा बनने के ललए ककसी भी चैनल की एमआरपी की अधिकतम सीमा ₹ 12/- ननिागररत की 
गई िी। 
 

53. अब, तया ककसी भी बुके में इसे शालमल करने के ललए टेलीववजन चैनलों पर मलू्य सीमा होनी चादहए, इसकी 
समीक्षा की गई है। यह आगे देखा गया है क्रक कई चैनलों वाले बुके की सिस्यता लेते समय, उपभोतता ववशेष 
रूप से बुके बनाने वाले प्रत्येक व्यक्ततगत चैनल की कीमत पर ध्यान कें दद्रत करने में सक्षम नहीं हो सकता है। 
एक सब्सिाइिि सब्सिाइि कित ेसमय अपनी पसंद के चैनिों सठहत केवि िुके की कीमत देख सकता है। यह 
पुक्ष्ट करता है कक बुके में शालमल प्रत्येक टेलीववजन चैनल का अ-ला-काटे मलू्य सब्सिाइिि के शिए तत्काि 
रुधच पैदा ना किें। इसशिए, प्राधिकिण ने उपिोक्त पि उधचत ववचाि औि टैरिफ आदेि, 2017 के व्याख्यात्मक 
ज्ञापन में उजल्िणखत कािणों के पश्चात  क्रकसी भी िुके में िाशमि किन ेके शिए टेिीववजन चैनिों के अ-िा-काटे 
मूल्य के शिए एक सीमा तनिाघरित किन ेका प्रस्ताव जािी िखा है।  

 
54. टेलीववजन चैनलों की मौजूिा कीमतों पर एक ववश्लेषण ककया गया है। टेलीववजन चैनल की प्रचललत कीमतों को 

नीचे ताललका 1 में वगीकृत और सूचीबद्ि ककया गया है। जैसा कक िेखा जा सकता है, 893 टीवी चैनलों (भारत 
में डाउनललकंकंग के ललए एमआईबी द्वारा अनुमत) में स े563 फ्री-टू-एयर (एफटीए) हैं और 330 प ेचैनल हैं। इन 
330 पे चैनलों में स ेकेवल 67 पे चैनलों की कीमत ₹ 19/- रखी गई है। शेष लगभग 80% पे चैनलों की कीमत 
₹ 18/- या उससे कम है। 

 
ताललका 1: प्रचललत मूल्य सीमा के अिुसार चैिलों की संख्या  

क्रमांक मूल्य सीमा (₹) चैिलों की संख्या 

1. एफटीए 563 
2. <1 51 
3. 1 – 5 119 
4. 6-12 68 
5. 13-15 10 
6. 16-18 12 
7. 19 67 
8 >19 03 
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55. संशोधित फे्रमवकग  2020 के अनुपालन में प्रसारकों द्वारा प्रकालशत आरआईओ, ननम्नललखखत ताललका के अनुसार 
पे-चैनलों के नए संयोजनों को िशागते हैं:  

 ताललका 2 ििंबर 2021 में प्रसारक द्िारा घोवर्त आरआईओ के अिुसार 
पे चैिलों का मूल्य-सीमा िार विश्लेर्ण 

क्रमांक मूल्य सीमा (₹) चैिलों की संख्या 
1. एफटीए 519 
2. 1 से कम 59 
3. 1 से 5 127 
4. 5 से 11 58 
5. 12 37 
6. 13 से 1 9 19 
7. >19 53 

 
56. संशोधित फे्रमवकग  2020 के अनुपालन में प्रसारकों द्वारा घोवषत कीमतों का एक और ववश्लेषण िशागता है कक 

बहत्तर (72) टेलीववजन चैनलों की एमआरपी ₹ 12/- से अधिक ननिागररत की गई है। पैंतालीस (45) ऐस ेटेलीववजन 
चैनल जीईसी शैली के हैं। उन्नीस (19) ऐसे टेलीववजन चैनल खेल शैली के हैं और छह (6) टेलीववजन चैनल मूवी 
शैली के हैं। एक चैनल समाचार और ववववि शैली से संबधंित है। यह िेखा गया है कक लगभग सभी डीपीओ 
बुके/सब्सकिप्शन पैकेज इस तरह बनाते हैं कक प्रत्येक ग्राहक को अधिकांश शैललयों के टेलीववजन चैनल लमलते हैं। 
संशोधित आरआईओ के अनुसार ₹ 12/- की मौजूिा टैररफ आिेश खंड की सीमा के कारण उपयुगतत बहत्तर चैनलों 
को बुके में शालमल नहीं ककया जा सकता है।   
 

57. इसके पररणामस्वरूप, सभी उद्योग ठहतिािकों, उपभोक्ताओं सठहत, द्वािा प्रथम दृष्टया यह महसूस क्रकया जाता 
है क्रक िुके पसंद किने वािे ग्राहक इन चैनिों को नहीं देख पाएंगे औि आवश्यक रूप स ेऐसे सभी िोकवप्रय चैनिों 
को अ-िा-काटे आिाि पि चुनने की आवश्यकता होगी। इसके अिावा, कुछ अभ्यावेदनों ने आिंका व्यक्त की क्रक 
संिोधित आिआईओ, यठद िाग ू क्रकया जाता है, तो उपभोक्ता िुल्क में वदृ्धि होगी। चंूकक ₹ 12/- से अधिक 
कीमत वाले चैनल जीईसी, स्पोर्टगस और मूवीज की लोकवप्रय शैललयों से संबंधित हैं, इसललए सब्सिाइबसग को इन 
चैनलों को अ-ला-काटे आिार पर  करना होगा । यह ध्यान िेना महत्वपूणग है कक नए ववननयामक फे्रमवकग  का 
उद्िेश्य उपभोतताओं को गैर-भेिभावपूणग तरीके से अपनी पसंि का प्रयोग करने के ववकल्प प्रिान करना है। 
फे्रमवकग  ककसी भी प्रकार की पेशकश के प्रनत ननष्पक्ष होने का इरािा रखता है, चाहे अ-ला-काटे हो या बुके। 
संशोधित आरआईओ उपभोतताओं को अ-ला-काटे के आिार पर कुछ चैनलों को चुनने के ललए प्रेररत करते हैं, 
तयोंकक वे बुके में उपलब्ि नहीं होंगे। (एक उपभोक्ता को अपनी पसंद के अनुसाि अ-िा-काटे या िुके में चैनिों 
का चयन किने की पूणघ स्वतंत्रता दी जानी चाठहए। ववननयामक ढांचे द्वािा उपभोक्ताओं को ऐसी स्वतंत्रता की 
सुवविा प्रदान किनी चाठहए।) 
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58. प्राधिकरण ने ध्यान ककया है कक प्रचललत प्रस्तावों (2017 के ढांचे के अनुपालन में) के अनुसार, बुके में अधिकांश 
टेलीववजन चैनल शालमल हैं। वतगमान में लगभग सभी टेलीववजन चैनलों (िो टेलीववजन चैनलों को छोडकर) की 
कीमत ₹ 19/- या उससे कम है। इसललए, वतगमान में, बुके में खेल शैली सदहत सभी शैललयों के टेलीववजन चैनल 
शालमल हैं।  
 

59. इसके अलावा, मूल्य सीमा का ववश्लेषण करने का एक अन्य तरीका ₹ 12/- के ननिागररत मूल्य के ललए एक उधचत 
अनुिमण की पेशकश करके हो सकता है। कुछ सूचकांक हैं, क्जन्हें उपभोतता मूल्य सूचकांक, िोक मूल्य सूचकांक 
इत्यादि की भांनत लागू ककया जा सकता है। उद्योग और आंतररक व्यापार संविगन ववभाग (डीपीआईआईटी) 
पररवहन, रेलवे, िरूसंचार, डाक, बैंककंग इत्यादि के ललए ववलशष्ट सेवाओं से संबंधित सूचकांक4 भी तैयार कर रहा 
है। वहां टेलीववजन प्रसारण सेवाओं के ललए कोई ववलशष्ट सूचकांक नहीं है। भादवूवप्रा ने परिवहन औि संचाि 
सेवाओं के शिए उपभोक्ता मूल्य सूचकांक का अनुमान िगाने का प्रयास भी िुरू क्रकया है। ₹ 12/- की वतगमान 
ननिागररत मूल्य सीमा पर ववलभन्न सूचकांकों का एक व्यापक अनुप्रयोग ₹ 16 से ₹ 17 की सीमा में एक संशोधित 
मूल्य सीमा को िशागता है। हालांकक, ऐसी सभंावना है कक यदि ऐसी कीमत ननिागररत की जाती है, तो सभी 
टेलीववजन चैनलों को बुके में शालमल नहीं ककया जा सकता है। यदि कोई प्रसारकों द्वारा प्रकालशत आरआईओ को 
िेखता है, तो कुछ शैललयों, जैसे खेल चैनलों को बुके में शालमल नहीं ककया जा सकता है।  

र्ालिका 3: थोक मूल्य सूचकाांक (डब्लल्यूपीआई) के आधार पर 12/- रुपये का अनुक्रलमर् मूल्य5 

 2018-19 2019-20 2020-21 2021-22 2022-23(पी) 
डब्ल्यूपीआई 
सूचकांक 119.8 121.8 123.4 139.4 159.0 
मूल्य (रु.) 12 12.20 12.36 13.96 15.93 

 
 
र्ालिका 4: उपभोक्र्ा मलू्य सूचकाांक (सीपीआई) पररवहन और सांचार के आधार पर 12/- रुपये का अनुक्रलमर् 

मूल्य 
 

 

 

 
 

 
4 https://eaindustry.nic.in/experimental_sp_index.asp 
5 https://eaindustry.nic.in/download_data_1112.asp, आधिगक सलाहकार का कायागलय, उद्योग और आंतररक व्यापार संविगन ववभाग, पर उपलब्ि है 

          विघ 2019 2020 2021 2022 2023 
सीपीआई महंगाई 
(%) 

 7.35% 10.75% 7% 6% 

   मूल्य (रु.) 12 12.88 14.26 15.25 16.16 

https://eaindustry.nic.in/experimental_sp_index.asp
https://eaindustry.nic.in/download_data_1112.asp
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60. इसके अलावा, अगर कोई नवंबर 2021 में प्रसारकों द्वारा प्रकालशत टेलीववजन चैनलों की कीमतों को िेखता है 
है, तो इतयावन टेलीववजन चैनलों की कीमत ₹ 20 से ₹ 25 के बीच रखी गई है। इन इतयावन टेलीववजन चैनलों 
में स े25 चैनलों को केवल ₹ 25/- में पेश ककया गया है। चार टेलीववजन चैनलों की कीमत ₹ 25/- से अधिक 
है। ये मूल्य बबिं ुअ-ला-काटे के ललए सांकेनतक हैं। एक टेलीववजन चैनल का राजस्व ववज्ञापन राजस्व और सिस्यता 
राजस्व का एक संयोजन है। बुके की पेशकश में एक टेलीववजन चैनल की उपलब्िता से ऐसे चैनल की सिस्यता 
लेने वाले उपभोतताओं की संख्या में वदृ्धि होती है। बढ़ी हुई सिस्यता का चैनल के संभाववत ववज्ञापन राजस्व के 
साि सकारात्मक संबंि है। इसललए, प्रसारक टेलीववजन चैनलों की कीमत इस तरह से तय करते हैं कक अधिक 
से अधिक टेलीववजन चैनलों को बुके में (साि ही साि ए-ला-काटे के आिार पर) पेश ककया जाता है। इसशिए, 
यह स्वाभाववक है क्रक यठद क्रकसी िुके में क्रकसी चैनि को िाशमि किन ेके शिए उपिोक्त कािकों को ध्यान में 
िखते हुए एक उधचत मूल्य-सीमा तय की जाती है, प्रसािक इनमें से अधिकांि उच्च-कीमत वािे चैनिों की कीमतों 
को कम कि देंगे ताक्रक इन्हें िुके का ठहस्सा िनाया जा सके। इसललए मूल्य-सीमा बहुत अधिक या बहुत कम नहीं 
होनी चादहए। यदि मूल्य-सीमा बहुत कम है, तो और अधिक चैनल बुके का दहस्सा नहीं होंगे। यदि मूल्य-सीमा 
बहुत अधिक है, तो अ-ला-काटे मूल्य को अधिकतम अनुमेय सीमा के ननकट बढ़ाने की प्रववृत्त हो सकती है। अ-
िा-काटे आिाि पि या िुके में चैनिों के चयन पि उपभोक्ता की पसंद के शिए ववतनयामक ढांचा तटस्थ होना 
चाठहए। जो उपभोक्ता िुके पसदं कित ेहैं, उन्हें िुके में उपिब्ि न होने पि अपनी पसंद के चैनि देखने स ेवंधचत 
नहीं क्रकया जाना चाठहए। 
 

61. ककसी भी बुके में इसे शालमल करने के ललए टेलीववजन चैनल की कीमत की उच्चतम सीमा तक पहंुचते समय 
कायागन्वयन में आसानी एक और महत्वपूणग ववचार है। यदि ककसी चैनल के बुके का दहस्सा बनने के ललए एमआरपी 
की अधिकतम सीमा उधचत स्तर से कम है, तो कुछ टेलीववजन चैनलों को बुके में बबल्कुल भी शालमल नहीं ककया 
जा सकता है। इस तरह की पेशकशों के पररणामस्वरूप उपभोतताओं के एक बहुत बडे वगग के ललए वतगमान 
योजनाओं में बिलाव हो सकता है। ऐसी जस्थतत में उपभोक्ताओं से संिोधित ववकल्प प्राप्त किन ेके शिए भािी 
प्रयास किन ेपड़ सकते हैं। िड़ी संख्या में उपभोतता अभी भी मैन्युअल रूप से ववकल्प प्रिान करते हैं और इसललए 
ऐसे उपभोतताओं को नए ववकल्प प्रस्तुत न करने के कारण असुवविा और सेवा ब्लैकआउट का सामना करना पड 
सकता है।  
 

62. यह ध्यान दिया गया है कक उपभोतताओं की पसंि की पेशकश और लाभ के मामले में प्रचललत बाजार को अब 
तक यिोधचत रूप से िाग ूऔि व्यवजस्थत क्रकया गया है। 
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63. इसशिए, एक व्यापक ववचाि पि, िडे़ पैमाने पि परिवतघन से िचने औि वपछिे पैिा में ठदए गए कािणों से, एक 

िुके में एक चैनि को िाशमि किन ेके शिए वतघमान में परिचािन सीमा िागू किना एक उधचत ववकल्प िगता 
है। संशोधित ढांचे के तहत ननिागररत ₹ 12/- की मौजूदा मूल्य सीमा को देखते हुए वतघमान परिचािन सीमा 
सूचकांक आिारित गणना के पंद्रह प्रततित के भीति है। तिनुसार, सेवा प्रिाताओं और उपभोतताओं (प्रसािक औि 
डीपीओ) के दहतों को संतुललत करते हुए, प्राधिकरण ने ननणगय ललया है कक ककसी चैनल के बुके का दहस्सा बनने 
के ललए एमआरपी पर ₹ 19 की सीमा सही होगी। इससे उपभोतताओं को न्यूनतम परेशानी होने की उम्मीि है। 
प्राधिकरण को उम्मीि है कक प्रसारक संशोधित मूल्य सीमा का लाभ उठाने के ललए टेलीववजन चैनलों की कीमत 
को समायोक्जत करेंगे और बुके में सभी लोकवप्रय चैनलों और खेल चैनलों को शालमल करेंगे। एक उपभोक्ता के 
पास अ-िा-काटे आिाि पि या िुके में क्रकसी भी चैनि को प्राप्त किन ेके शिए चैनिों की पसंद औि सब्सक्रिप्िन 
का उधचत संतुिन होगा । प्राधिकिण यह भी अपेक्षा किता है कक संशोधित उच्चतम सीमा में बुके ववन्यास में 
न्यूनतम पररवतगन होंगे। 
 

64. प्राधिकरण बाजार के घटनािम पर नजर रखेगा और उस तरीके की समीक्षा कर सकता है, क्जसमें ककसी चैनल 
को बुके के दहस्से के रूप में दिया ककया जा सकता है। 
 

ग. बुके मूल्य नििाषरण पर छूट की संरचिा  

65. परामशग पत्र में, दहतिारकों को अपनी दटप्पणी िेने के ललए कहा गया िा कक तया बुके की कीमत तय करते समय 
बुके का दहस्सा बनने वाले चैनलों के अ-ला-काटे कीमतों के योग पर छूट की सीमा होनी चादहए। यदि दहतिारकों 
ने माना कक एक सीमा होनी चादहए, तो उनसे अनुरोि ककया गया िा कक वे इस तरह की अधिकतम सीमा के 
साि-साि अनुशंलसत मूल्य की गणना करने के ललए उपयुतत पद्िनत का सुझाव िें।  
 

66. इसके उत्तर में, प्रसारकों, डीटीएच ऑपरेटरों और कुछ शोि फमों और व्यक्ततयों सदहत कुछ अन्य दहतिारकों ने 
प्रस्तुत ककया है कक वे बुके के एमआरपी तय करते समय चैनलों की अ-ला-काटे कीमतों के योग पर छूट पर ककसी 
भी सीमा के पक्ष में नहीं हैं। इन दहतिारकों ने उल्लेख ककया है कक बुके के गठन पर सभी आधिगक प्रनतबंिों को 
बंडल करने या हटाने पर पूरी नमगता सुननक्श्चत करेगी कक सभी चैनल सभी उपभोतताओं के ललए सस्ती कीमतों 
पर उपलब्ि हैं। इसके पक्ष में दिए गए मुख्य तकग  इस प्रकार हैं: 

(क) बुके और अ-ला-काटे चैनल उपभोतताओं के ववलभन्न वगों के ललए अलग-अलग पेशकश हैं। इसललए, बुके पर 
छूट की एक सीमा बुके पर "फ्लोर प्राइस" के अलावा और कुछ नहीं है। 

(ख) 80% टीवी पररवार बुके की सिस्यता लेते हैं और इसललए "फ्लोर प्राइस" या छूट पर सीमा तय करना 80% 
टीवी पररवारों या 98% केबल टीवी पररवारों के दहतों के खखलाफ होगा। 
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(ग) कोई भी छूट उपभोतता के दहत में है, तयोंकक यह पैसे के ललए बेहतर मूल्य प्रिान करती है और उस कीमत 
को कम करती है क्जस पर उपभोतता सेवाओं का लाभ उठा सकते हैं। छूट में कटौती करना गलत होगा। 

(घ) प्रस्ताववत बुके पर मौजूिा मलू्य प्रनतबंिों के कारण अनुधचत मूल्य ननिागरण हो रहा है। 

(ङ) छूट की सीमा तय करना और मूल्य सीमा तय करना, जहां लागू हो, भारत के संवविान के अनुच्छेि 19 
(1) (ए) के तहत प्रसारकों की बोलने और अलभव्यक्तत की स्वतंत्रता में सीिे हस्तक्षेप करता है। 

67. एक दहतिारक ने सुझाव दिया है कक मौजूिा बाजार की क्स्िनत के आिार पर अंतररम उपाय के रूप में भािवूवप्रा 
हर साल समीक्षा और संशोिन के प्राविान के साि चैनलों की अ-ला-काटे कीमतों के योग पर अधिकतम 33.33% 
छूट की अनुमनत िे सकता है। 
 

68. िसूरी ओर, कुछ दहतिारकों, अधिकांशतः एमएसओ और उनके संघों ने, प्रसारकों द्वारा बुके के एमआरपी तय 
करते समय बुके का दहस्सा बनने वाले चैनलों के अ-ला-काटे कीमतों के योग पर छूट के पक्ष में दटप्पणी की है। 
इन दहतिारकों ने अपनी राय के पक्ष में ननम्नललखखत तकग  दिए हैं: 

(क) प्रसारकों के साि-साि डीपीओ के ललए 33% छूट की सीमा लागू की जा सकती है।  

(ख) संशोधित फे्रमवकग  के तहत सुझाई गई जुडवां शतों को जारी रखा जा सकता है। 

(ग) अ-ला-काटे कीमतों के योग पर वतगमान में लागू 50% तक की बुके छूट इस तथ्य की ओर भी इशारा करती 
है कक प्रसारक बहुत अधिक लाभ माक्जगन वाली कीमतों के साि काम कर रहे हैं और इसललए चैनल की 
कीमतों में भारी कमी की गुंजाइश है।  

(घ) डीपीओ पैकेजों पर अधिकतम छूट, जो ग्राहकों की प्रािलमकताओं का ववश्लेषण करने और उन्हें पूरा करने के 
ललए बेहतर क्स्िनत में हैं, को भी 33% (मौजूिा 15% के बजाय) पर सीलमत ककया जाना चादहए, ताकक 
डीपीओ इस तरह के लाभ को ग्राहकों तक पहंुचा सकें । 

69. िो दहतिारकों की राय है कक प्रसारकों द्वारा बुके का एमआरपी तय करते समय बुके का दहस्सा बनने वाले चैनलों 
के अ-ला-काटे कीमतों के योग पर कोई छूट नहीं होनी चादहए, तयोंकक वहां लेवल प्लेइंग शुरू होती है।  
 

70. प्राधिकरण बुके बनाते समय कोई छूट नहीं िेने के पक्ष में दहतिारकों से सहमत नहीं है। बंडल बना कर छूट िेना 
उपभोतता वस्तुओं, घरेलू वस्तुओं आदि सदहत सभी उत्पािों में एक आिशग प्रिा है। यह सेवा प्रिाताओं को उनकी 
पेशकश में लचीलापन प्रिान करता है। कभी-कभी, बंडल उपभोतताओं को बेहतर मूल्य की पेशकश करते हैं। 

 
71. टैररफ आिेश 2017 में, प्राधिकरण ने 15% की अधिकतम छूट ननिागररत की िी जो एक प्रसारक उस बुके में 

सभी पे चैनलों के एमआरपी के योग पर पे चैनलों का अपना बुके बनाते समय िे सकता है। बुके के एमआरपी 
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पर अधिकतम अनुमेय छूट ननिागररत करने का मुख्य कारण अ-ला-काटे पेशकश के माध्यम से उपभोतता की पसंि 
को सक्षम करना और ववषम अ-ला-काटे और बुके मलू्य ननिागरण को रोकना िा। 
 

72. माननीय मद्रास उच्च न्यायालय ने कहा कक पे चैनलों के अ-ला-काटे कीमतों के योग के 85% पर बुके की कीमत 
की सीमा, जैसा कक टैररफ आिेश के खंड 3(3) के तीसरी शतग में कहा गया है। टैररफ आिेश 2017, 'वववेकािीन 
और अप्रवतगनीय' है। हालांकक, माननीय मद्रास उच्च न्यायालय ने प्रसारण सेवाओ ंको ववननयलमत करने के ललए 
भािवूवप्रा की शक्तत को बरकरार रखा। माननीय उच्चतम न्यायालय में माननीय मद्रास उच्च न्यायालय के फैसले 
के खखलाफ याधचकाकतागओं (मैससग स्टार और अन्य) द्वारा एक अपील िायर की गई िी। माननीय उच्चतम 
न्यायालय ने दिनांक 30.10.2018 के अपने ननणगय में भािवूवप्रा के फे्रमवकग  और शक्ततयों को बरकरार रखा। अन्य 
बातों के साि-साि प्रसारण सेवाओं को ववननयलमत करने के ललए भािवूवप्रा की शक्ततयों के सीलमत प्रश्न पर ववचार 
करते हुए, माननीय सवोच्च न्यायालय ने कहा कक यदि प ेचैनलों की अ-ला-काटे िरें बहुत अधिक हैं, तो ग्राहक 
बुके लेने के ललए मजबूर हैं। इस संबंि में, दिनांक 30.10.2018 के ननणगय का पैरा 37 नीचे पुन: प्रस्तुत ककया 
गया है: 

“37. इस प्रकार यह िेखा जा सकता है कक ववननयमन और टैररफ आिेश िोनों ही भािवूवप्रा, सभी 
दहतिारकों और उपभोतताओं के बीच व्यापक चचाग का ववषय रहे हैं, क्जसके अनुसरण में स्वयं 
प्रसारकों द्वारा दिए गए अधिकांश सुझावों को स्वीकार कर ललया गया है और ववननयमन और टैररफ 
आिेश में शालमल कर ललया गया है। व्याख्यात्मक ज्ञापन से पता चलता है कक प्राधिकरण का ध्यान 
हमेशा प्रसारक और ग्राहक िोनों के ललए समान अवसर प्रिान करने पर रहा है। उिाहरण के ललए, 
जब प्रसारकों द्वारा पशे ककए जाने वाले बुके के ललए उच्च छूट की पेशकश की जाती है, तो इसका 
प्रभाव यह होता है कक उपभोतता केवल बुके लेने के ललए मजबूर होते हैं, तयोंकक इन बुके में लमलने 
वाले पे चैनलों की अ-ला-काटे िरें बहुत अधिक होती हैं। इसके पररणामस्वरूप अलग-अलग पे चैनलों 
की तुलना में बुके का गलत मूल्य ननिागरण होता है। इस प्रकिया में, जनता अवांनछत चैनलों के ललए 
भुगतान करती है, क्जससे नए और बेहतर टीवी चैनल अवरुद्ि हो जाते हैं और ग्राहकों की पसंि 
सीलमत हो जाती है। यही वजह है कक छूट की सीमा तय की गई है। हालांकक, ऐसा करते समय, 
प्रसारकों को अपने पे चैनलों की कीमतों को अ-ला-काटे आिार पर घोवषत करने के ललए पूणग 
लचीलापन दिया गया है। प्राधिकरण ने दिखाया है कक यह प्रसारकों की उनके व्यवसाय की व्यवस्िा 
करने की स्वतंत्रता का अनतिमण नहीं करता है, जैसा वे चुनते हैं। साि ही, जब इस तरह की छूट 
सीलमत होती है, तब ग्राहक अपनी पसंि के अ-ला-काटे चैनल चुनने के ललए स्वतंत्र हो सकता है। 
इस प्रकार, बुके बनाने का लचीलापन, अिागत, ऐसे चैनलों की कंटेंट के साि बुके में शालमल ककए 
जाने वाले चैनलों का ववकल्प प्राधिकरण द्वारा छुआ नहीं गया है। यह केवल प्रनतस्पिाग को कम 
करने और अ-ला-काटे पसंि को कम करने के उद्िेश्य स ेककए गए प्रयास हैं, इसललए इसमें हस्तक्षेप 
ककया जा रहा है।…...” (जोर टिया गया है।) 
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73. इसललए, माननीय सवोच्च न्यायालय ने बुके का दहस्सा बनने वाले चैनलों के अ-ला-काटे मूल्य के योग पर एक 
सीमा ननिागररत करने की आवश्यकता को मान्यता िी। इसके दो कािण हैं। सिसे पहिे, िुके पि छूट की एक 
अतनयशमत उच्च दि केवि िुके के पक्ष में उपभोक्ताओं की पसंद को भािी रूप से ववकृत किती है, जजससे प्रसािकों 
को अवांतछत चैनिों को उपभोक्ताओं तक पहँुचाने की अनुमतत शमिती है। दसूिा, प्रसािक कृबत्रम रूप से एक टीवी 
चैनि के अ-िा-काटे मूल्य को िढा सकता है जजसस ेउपभोक्ता अ-िा-काटे आिाि पि चैनिों का चयन किन ेके 
शिए हतोत्साठहत होता है औि उपभोक्ता के शिए क्रकसी चैनि के वास्तववक अ-िा-काटे मूल्य का पता िगाना 
असंभव िन जाता है। 
 

74. हालांकक, माननीय मद्रास उच्च न्यायालय ने एक बुके के ललए घटक चैनलों के अ-ला-काटे मूल्य के योग पर 
अनुमेय छूट पर 15% की ननिागररत सीमा को 'वववेकािीन और अप्रवतगनीय' घोवषत ककया िा। इसललए, टैररफ 
आिेश 2017 के खडं 3(3) की तीसरी शतग में प्राविान के अनुसार पे चैनलों के बुके बनाने वाले अ-ला-काटे कीमतों 
के योग पर अनुमेय छूट पर बबना ककसी सीमा के ननयामक फे्रमवकग  को लागू ककया गया िा। यह उम्मीि िी कक 
सेवा प्रिाता अपने अ-ला-काटे चैनलों और बुके की कीमतों की घोषणा करते समय अपने उपभोतताओं के प्रनत 
संवेिनशील होंगे और क्रकसी चैनि के अ-िा-काटे मूल्य को िढाकि औि िुके की कीमत को कम किके उपभोक्ता 
की पसंद को िदिने के सािन के रूप में छूट पि स्वतंत्रता का फायदा नहीं उिाएगा। 
 

75. प्राधिकरण ने 2019 में, नई व्यवस्िा के कायागन्वयन के बाि सेवा प्रिाताओं द्वारा प्रस्तुत ककए गए डेटा का 
ववश्लेषण ककया और कुछ प्रिाओं का अवलोकन ककया, क्जन्होंने उपभोतताओं की पसिं को तोड-मरोड दिया। 
भािवूवप्रा के पास उपलब्ि आंकडों के अनुसार, कुछ बुके इन बुके बनाने वाले पे चैनलों के अ-ला-काटे िरों के योग 
के 60% तक की छूट पर पशे ककए जाते हैं। प्राधिकरण ने ध्यान दिया कक प्रसारकों की व्यावसानयक रणनीनतयों 
ने, सामान्य रूप से, नई टैररफ व्यवस्िा के उद्िेश्यों, न्यानयक ननणगय की भावना (क्जसने व्यवस्िा को बरकरार 
रखा) और उपभोतता दहतों पर उधचत ध्यान नहीं दिया है। 
 

76. इसी पषृ्ठभूलम में प्राधिकरण ने प्रसारकों के ललए बुके बनाने के ललए शतें ननिागररत करने पर ववचार ककया। 
प्राधिकरण, दहतिारकों के सुझाव के अनुसार, नए फे्रमवकग  के कायागन्वयन से पहले मौजूि जुडवां शतों को ननिागररत 
करता है। अ-ला-काटे चैनलों और बुके के मूल्य ननिागरण के बीच संबंि के रूप में जुडवां शतों को ननिागररत करते 
हुए, प्राधिकरण ने टैररफ आिेश, 2020 के व्याख्यात्मक ज्ञापन में ननम्नललखखत का उल्लेख ककया: 

“30. बुके को तैयार करते समय अधिकतम छूट पर सीमा ननिागरण करना दिनांक 30 अततूबर, 2018 के 
अपने ननणगय के पैरा 37 में माननीय उच्चतम न्यायालय के अवलोकन के अनुरूप है, क्जसे पैरा 6 में पहले ही 
पुनप्रगस्तुत ककया गया है।हालांकक, प्राधिकरण ने िेखा कक छूट पर सीमा ननिागरण के रूप में कायग करने के ललए 
एकल आंकडा प्राप्त करने के वैज्ञाननक पद्िनत के अभाव और पहले से ही लागू ववननयामक ढांचे पर इसका 
संभाववत प्रभाव, जैसा कक दहतिारकों ने व्यतत ककया है, प्राधिकरण के समक्ष िसूरा ववकल्प एक पद्िनत की 
पहचान करना है जो बुके के मूल्यों और अलाकाटग के मूल्यों में बीच संबंि स्िावपत कर सके और जो प्रसारकों 
के चैनलों का मूल्य ननिागररत करने के अधिकार और उपभोतताओं के बुके के रूप में या अलाकाटग के रूप में 
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चैनल चुनने के अधिकार के बीच संतुलन बना सके। जैसा कक कुछ दहतिारकों ने व्यतत ककया है, प्राधिकरण 
ने नोट ककया कक एक उद्योग स्वीकृत पद्िनत है जो अलग-अलग चैनलों और बुके के मूल्यों में संबंि स्िावपत 
करती है, जो काफी पहले प्रचललत िा। तिनुसार, टैररफ आिेश 2020 में, प्राधिकरण ने चैनलों के अ-ला-काटे 
मूल्य के योग और बुके कीमतों के बीच एक संबंि ननिागररत ककया है, जो िो शतों के रूप में है: 

“… 
 
 
2.1  ककसी बुके का भाग बनने वाले अलाकाटग पे- चैनलों के प्रनतमाह अधिकतम खुिरा मूल्यों का योग ककसी 
भी मामल ेमें ऐस ेबुके के प्रनतमाह अधिकतम खुिरा मूल्य के डेढ़ गुना से अधिक नहीं होगा; और 
 
2.2 ऐसे बुके का भाग बनने वाले ककसी भी अलाकाटग पे- चैनल का प्रनतमाह अधिकतम खुिरा मूल्य, ककसी भी 
मामले में उस बुके के एक पे- चैनल के प्रनतमाह औसत अधिकतम खुिरा मूल्य के तीन गुना से अधिक नहीं 
होगा। 
 
यह स्पष्ट ककया जाता है कक यदि ककसी बुके का अधिकतम खुिरा मूल्य ’एतस’ रुपये प्रनतमाह, प्रनत सब्सिाइबर 
है, और उस उस बुके में प े चैनलों की संख्या ’वाई’ है, तो उस बुके के एक प े चैनल का प्रनतमाह औसत 
अधिकतम खुिरा मूल्य ’एतस’ रुपये को, ’वाई’ द्वारा ववभाक्जत कर पररकललत होगा। 

 
77. मुंबई में माननीय उच्च न्यायालय ने अपने 30 जून 2021 के ननणगय के माध्यम से जुडवां शतों में स ेएक को 

छोडकर नए ननयामक फे्रमवकग  2020 की वैिता को बरकरार रखा। माननीय न्यायालय ने यह सुननक्श्चत ककया 
कक जुडवां शतों की िसूरी शतग के रूप में प्रिान की गई औसत परीक्षण की शतग संशोधित फे्रमवकग  के अन्य 
प्राविानों से अलग करने योग्य है। माननीय न्यायालय ने िेखा कक: 

“97. इस प्रकार, बुके का दहस्सा बनने वाले अ-ला-काटे चैनलों के योग पर छूट की सीमा पर दटप्पणी प्राप्त 
करते हुए, अिागत पहली जुडवां शतग (सकल परीक्षण) क्जसे परामशग के ललए प्रस्ताववत ककया गया िा, प्राधिकरण 
ने स्पष्ट रूप से अलभव्यक्तत का उपयोग ककया है “तया वहााँ पुन: पेश करने की जरूरत है..."। हालांकक, हम 
पाते हैं कक 2020 टैररफ आिेश संशोिन के ललए प्रस्तुत ककए गए परामशग पत्र में िसूरी जुडवां क्स्िनत (औसत 
परीक्षण) पर दटप्पणी मांगन ेके ललए कोई प्रश्न नहीं ककया गया है। जुडवां शतों में कुछ नया नहीं िा। तथ्य 
की बात यह है कक "जुडवां शतों" का उल्लेख परामशग पत्र के अध्याय -2 में ही "प्रसारण एवं केबल सेवाओं के 
ललए टैररफ आिेश का ववकास" शीषगक के तहत लमलता है, जो इस बात का संक्षक्षप्त वववरण िेता है कक कैस े
प्रसारण के ललए टैररफ आिेश और केबल सेवाओं का ववकास हुआ िा। यदि प्राधिकरण िसूरी जुडवां शतग 
(औसत परीक्षण) शुरू करना चाहता है, तो हमारे ववचार में, यह स्पष्ट होना चादहए िा और यह प्रश्न ककया 
जाना चादहए िा कक तया िसूरी जुडवां शतग (औसत परीक्षण)  को खुिरा स्तर पर "प्रस्तुत" या "पुन: प्रस्तुत" 
करने की आवश्यकता है, यानी कक तया एक अ-ला-काटे प ेचैनल के प्रनत माह औसत मूल्य पर "प्रस्तुत" या 
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"पुन: प्रस्तुत" करने की आवश्यकता िी जो एक बुके का दहस्सा बनता है और उसे ककतनी बार करना चादहए 
कक औसत तय ककया जाए। यह ध्यान में रखने की आवश्यकता है कक आक्षेवपत 2020 टैररफ आिेश मूल 
2017 टैररफ आिेश में केवल एक संशोिन िा और परामशग पत्र में परामशग के ललए उठाए गए प्रश्न इसललए 
उधचत प्रनतकियाओं को प्राप्त करने के ललए अधिक स्पष्ट होने चादहए और इस अिग में परामशग होना चादहए 
कक वह एक प्रभावी और सािगक परामशग हो। 
……… 
…….. 
100. इसललए हम मानते हैं कक िसूरी जुडवां शतग (औसत परीक्षण) 2020 के टैररफ आिेश संशोिन के खंड 
(3) (बी) के प्राविान में ननदहत है- ककसी भी ए-ला-काटे प ेचैनल का प्रनत माह अधिकतम खुिरा मूल्य, जो 
ऐसे बुके का दहस्सा है, ककसी भी क्स्िनत में उस बुके के पे चैनल के प्रनत माह औसत अधिकतम मूल्य के 
तीन गुना से अधिक नहीं होगा - स्पष्ट रूप से वववेकािीन है और संवविान के अनुच्छेि 14 के तहत 
याधचकाकतागओं के मौललक अधिकारों का उल्लंघन करता है। िसूरी जुडवां शतग (औसत परीक्षण) भािवूवप्रा 
अधिननयम के खंड 11(4) के ववपरीत है, जो प्राधिकरण को पारिलशगता सुननक्श्चत करने के ललए बाध्य करती 
है, और इसे अलग रखा जा सकता है और तिनुसार अलग रखा गया है। तथ्य यह है कक उतत िसूरी जुडवा ं
शतग (औसत परीक्षण) को प्राधिकरण द्वारा मूल 2017 टैररफ आिेश में भी प्रस्ताववत नहीं ककया गया िा, यह 
िशागता है कक िसूरी जुडवां शतग (औसत परीक्षण) आक्षेवपत 2020 टैररफ आिेश संशोिन के बाकी प्राविानों स े
अलग करने योग्य है।” 

 
 

78. प्रसारकों द्वारा बुके बनाते समय अ-ला-काटे चैनलों के योग पर छूट के मुद्िे पर दहतिारकों ने अलग-अलग ववचार 
प्रस्तुत ककए हैं। प्राधिकरण मानता है कक ववलभन्न क्षेत्रों और बाजारों में सेवाओं और उत्पािों को ववलभन्न रूपों में 
बंडल करने की व्यापक प्रिा है। यह भी स्वीकार ककया गया है कक उत्पािों और सेवाओं का बंडल, यदि उधचत 
तरीके से ककया जाता है, तो आधिगक िक्षता पैिा कर सकता है, पररचालन खचग कम कर सकता है, उपभोतताओं 
को व्यापक ववकल्प और उत्पािों और सेवाओं तक पहंुच प्रिान कर सकता है। 
 

79. प्राधिकरण ने प्रसारकों द्वारा बुके बनाते समय अ-ला-काटे चैनलों के योग पर छूट पर नमगता के पक्ष में दहतिारकों 
के ववचारों पर ध्यान दिया। इस संबंि में, प्राधिकरण, माननीय सवोच्च न्यायालय के दिनांक 30.10.2018 के 
ननणगय के आलोक में (पैरा 71 िेखें) का ववचार है कक हालांकक अधिक छूट उपभोतताओं के पक्ष में प्रतीत हो सकती 
है, लेककन इसका पररणाम उपभोतताओं के अ-ला-काटे ववकल्पों को प्रभाववत करने वाल ेबुके के अनुधचत मूल्य 
ननिागरण में नहीं होना चादहए। बायफोडग और ककंग ने 'कैवपगं बंडल डडस्काउंर्टस: टू रेगुलेटरी रैशनल्स6 शीषगक वाल े
अपने पेपर में सुझाव दिया है कक, "बंडल छूट पर सीमा उन उपभोतताओं के ललए अच्छी हो सकती है क्जन्हें बंडल 
छूट स े नुकसान होता है"। व ेआगे कहते हैं कक अन्य स्वतंत्र खुिरा वविेताओं को सभंाववत नुकसान (हमारे 

 
6 मादटगन सी. बायफोडग और स्टीफ़न ककंग, नवंबर 2019, 'कैवपगं बंडल डडस्काउंट: टू रेगुलेटरी रेशनेल', वककंग पेपर, नवंबर 2019, इलतेट्रॉननक कॉपी यहां 
उपलब्ि है: https://ssrn.com/abstract=3446896 
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ववश्लेषण के मामले में प्रसारक) ननयामक हस्तक्षेप के ललए एक और तकग  है। इसललए, प्राधिकरण का मानना है 
कक प्रसारकों द्वारा बुके बनाते समय अ-ला-काटे चैनलों के योग पर छूट की एक उधचत सीमा होनी चादहए।     
 

80. प्राधिकरण ने प्रसारकों द्वारा टैररफ संशोिन आिेश 2020 से पहले प्रस्तुत ककए गए आंकडों का ववश्लेषण ककया। 
नीचे दिए गए धचत्र 1 से पता चलता है कक प्रमुख प्रसारकों के ववलभन्न बुके पर िी जा रही औसत छूट 33-54 
प्रनतशत तक है: 

 
धचत्र 1: प्रसारकों द्िारा उिके बुके पर दी जािे िाली औसत छूट 

81. प्राधिकरण ने पाया कक प्रसारकों द्वारा लगभग 435 बुके की पेशकश की गई है। इन बुके पर िी जाने वाली छूट 
का माध्य और मक्ध्यका लगभग 39% है। हालांकक बहुलक 45 स े50% के बीच आता है। नीचे धचत्र 2 ववलभन्न 
छूट बैंडों में बुके की संख्या िशागता है: 
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धचत्र 2: विलभन्ि छूट शे्रणी में बुके की संख्या 

 
82. उपरोतत धचत्र 2 स्पष्ट रूप स ेइंधगत करता है कक अधिकतम बुके 40-50% तक की छूट प्रिान करते हैं। इसके 

अलावा, भािवूवप्रा के पास उपलब्ि आंकडों के अनुसार, डीटीएच ग्राहकों द्वारा सिस्यता ललए गए शीषग 5 प्रसारकों 
के बुके में अ-ला-काटे चैनलों के एमआरपी के योग पर प्रसारकों द्वारा िी जाने वाली छूट नीचे ताललका 5 में िी 
गई है: 

 
ताललका 5: डीटीएच ग्राहकों द्िारा सदस्यता ललए गए शीर्ष 57 प्रसारकों के बुके में प्रसारकों द्िारा दी जािे 

िाली छूट 

क्रमां
क 

प्रसारक का िाम बुके का िाम अ-ला-काटे चैिलों के एमआरपी के योग 
पर दी जािे िाली छूट (%) 

1 टीवी टुडे नेटवकग  लललमटेड टीवी टुडे दहिंी समाचार 50.0 
2 टनगर इंटरनेशनल टनगर ककड्स पैक 50.0 
3 ज़ी एंटरटेनमेंट ज़ी फैलमली पैक दहिंी 

एसडी 
24.4 

4 डडस्कवरी डडस्कवरी बुके 1 बेलसक 
इंफोटेनमेंट पैक 

55.56 

5 स्टार इंडडया डडज्नी ककड्स पैक 45.5 

 
7 सेवा प्रिाताओं द्वारा ट्राई को उपलब्ि कराए गए आंकडों के अनुसार 
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83. कोई भी यह िेख सकता है कक शीषग पांच प्रसारकों के बुके में अ-ला-काटे चैनलों के एमआरपी के योग पर िी जाने 
वाली औसत छूट लगभग 45% है। 
 

84. भारत का प्रसारण बाजार कई क्षेत्रीय भाषा बाजारों के साि काफी ववववि है। यहां तक कक दहिंी चैनलों के बाजार 
में भी, ववलभन्न राज्यों में िशगकों की रुधच में व्यापक अंतर है। इसललए, ववलभन्न बाजारों का अलग-अलग ववश्लेषण 
अलग-अलग रणनीनतयों और छूट की संरचना को िशागता है। श्ी पाउलो मादटंस और अन्य का एक लेख4, 'पुतगगाल 
में पूरक, मूल्य और छूट स्तर के व्यक्ततगत उत्पािों और बंडलों के प्रभावों के बीच वरीयता' काफी प्रासंधगक लगता 
है। लेख के अनुसार8, बंडल बनाने पर 20% तक की छूट के मामले में, व्यक्ततगत उत्पािों को प्रािलमकता िी 
जाती है। हालांकक, 45% के छूट के स्तर पर, व्यक्ततगत उत्पािों पर बंडल को प्रािलमकता िी जाती है। कोई यह 
ववचार कर सकता है कक बाजारों के पूरी तरह से कायग करने के ललए, छूट की संरचना इन सीमाओं के भीतर हो 
सकता है।  
 

85. इसललए, धचत्र 2 (पैरा 84) के आंकडों से यह माना जा सकता है कक बुके पर औसत छूट लगभग 39% है। डेटा 
की उच्चतम आववृत्त (बहुलक) 45 से 50% के बीच है। यदि कोई 67 लमललयन9 पे डीटीएच ग्राहकों में से शीषग 5 
सिस्यता ललए गए बुके पर ववचार करता है, तो घटक चैनलों की अ-ला-काटे कीमतों के योग पर छूट 24.4 स े
55.5% के बीच होती है। शीषग पांच बुके की औसत छूट 45% है। बंडल बनाने पर शोि पत्र4 में प्रिान की गई 
पररकल्पना पर ववचार करने के बाि इन वववरणों का ववश्लेषण करते हुए, प्राधिकरण का ववचार है कक छूट की 
सीमा आवश्यक है। इसके अलावा, ववश्लेषण से पता चलता है कक टेलीववजन चैनलों की अ-ला-काटे कीमतों के 
योग पर छूट 45 से 50% के बीच हो सकती है। प्राधिकरण का मानना है कक इस तरह की अधिकतम सीमा से 
टेलीववजन प्रसारण पे टेलीववजन बाजार में समानता आएगी। इससे प्रसािकों द्वािा चैनिों के अ-िा-काटे मूल्य को 
िढाने की प्रववृत्त पि भी अंकुि िगेगा औि अवांतछत चैनिों को िुके के सब्सिाइिि तक पहँुचाया जा सकेगा 
जजससे उपभोक्ताओं को अ-िा-काटे आिाि पि चैनि या िकेु के िीच चयन किन ेके शिए उधचत संतुिन की 
अनुमतत शमिेगी। 
 

86. एक अन्य महत्वपूणग कारक, क्जस पर ववननयम ननिागररत करते समय ववचार ककया जाना चादहए, वह है कायागन्वयन। 
प्राधिकारी िेखते हैं कक ननिागररत सीमा की वजह से अधिकाशं बुके की वतगमान संरचना में व्यापक पररवतगन नहीं 
होना चादहए। इसके अलावा, एक ननिागररत सीमा दहतिारकों के ललए उपलब्ि कराया गया अधिकतम संभव छूट 
ववकल्प है। सीमा का मतलब यह नहीं है कक प्रत्येक बुके का गठन अधिकतम अनुमेय छूट के आिार पर ककया 
जाएगा। बुके की मौजूिा छूट संरचना पर एक नज़र डालें (धचत्र 2), जो यह िशागता है कक घटक टेलीववजन चैनलों 
के अ-ला-काटे कीमतों के योग के 40% से कम मूल्य के साि िो सौ से अधिक बुके की पेशकश की गई है।    
 

 
8 व्यक्ततगत उत्पािों और बंडलों के बीच वरीयता: पुतगगाल में पूरक, मूल्य और डडस्काउंट स्तर के प्रभाव https://www.mdpi.com/1911-

8074/14/5/192/htm पर उपलब्ि 
9 सकिय डीटीएच ग्राहकों की कुल संख्या। सभी चार डीटीएच ऑपरेटरों द्वारा उपलब्ि कराए गए आंकडों के अनुसार 
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87. प्राधिकरण ने इन सभी कारकों पर ववचार करने के बाि बुके की कीमतें तय करने के ललए अ-ला-काटे चैनलों के 
योग पर 45% की अधिकतम छूट ननिागररत की है। मौजूदा िकेु का साविानीपूवघक ववश्िेिण दिाघता है क्रक तनिाघरित 
अधिकतम छूट मौजूदा िुके की पेिकिों के िगभग 70% को िाशमि किेगी। वास्तव में प्रसािकों को अपने िुके 
की संिचना या कीमतों में िदिाव किन ेकी आवश्यकता नहीं होगी। यह केवि िाहिी िुके हैं जो िहुत अधिक छूट 
की पेिकि कि िहे हैं, िायद ववकृत मूल्य तनिाघिण के शिए, संिोधित छूट सीमा के अनुसाि पुनमूघल्यांकन की 
आवश्यकता होगी। कुछ बुके पर अधिक मात्रा में छूट पर ननयंत्रण रखते हुए, यह बुके बनाते समय प्रसारकों को 
पयागप्त लचीलापन प्रिान करेगा।  
 

88. प्राधिकरण बुके के गठन, बाजार पर इसके प्रभाव पर कडी नजर रखना जारी रखेगा और पररक्स्िनत पैिा होने पर 
आगे उपयुतत उपाय करेगा। 
 

घ. प्रसारकों द्िारा डीपीओ को दी जािे िाली अनतररक्त छूट  
 

89. प्रसारकों द्वारा डीपीओ को िी जाने वाली अनतररतत छूट का मुद्िा तत्काल परामशग पत्र का भी दहस्सा िा। 
दहतिारकों ने इस मुद्िे पर भी अपनी दटप्पखणयां/प्रनत-दटप्पखणयां प्रिान की हैं। हालांकक, यह मामला इंटरकनेतशन 
ववननयम 2017 द्वारा कवर ककया गया है और इस मुद्िे पर प्राधिकरण के ननणगय को संबधंित ननयमों में संशोिन 
के माध्यम से अलग से ननपटाया जा रहा है। 
 

90. इंटरकनेतशन ववननयम 2017 के ववननयम 19 के उप ववननयम (1) प्राधिकरण को सेवा प्रिाताओं द्वारा वववरण 
की ररपोदटंग के उद्िेश्य से वेबसाइट ननदिगष्ट करने का अधिकार िेता है। वतघमान में टैरिफ रिपोटघ किने के उद्देश्य 
के शिए पोटघि https://bips.trai.gov.in उपिब्ि है। सभी प्रसारकों और डीपीओ को इस वेबसाइट पर भािवूवप्रा 
द्वारा अधिसूधचत टैररफ आिेशों और ववननयमों के अनुपालन की सूचना िेना आवश्यक है। 
 

91. भािवूवप्रा ने वतगमान टैररफ सशंोिन आिेश में केवल उन महत्वपूणग मुद्िों को संबोधित ककया, जो उपभोतताओं 
को असुवविा से बचने के ललए दहतिारकों की सलमनत द्वारा तत्काल ववचार करने के ललए सुझाए गए िे। जैसा 
कक पहले पैरा 20 में उल्लेख ककया गया है, दहतिारकों की सलमनत ने भािवूवप्रा द्वारा बाि में ववचार करने के 
ललए अन्य मुद्िों को भी सूचीबद्ि ककया है। इसके अलावा, प्राधिकरण ने एक ऑनलाइन बैठक सदहत एलसीओ 
के प्रनतननधियों के साि कई बठैकें  कीं, क्जसमें िेश भर स े200 स ेअधिक एलसीओ ने भाग ललया। इन बैठकों के 
िौरान कई मुद्िे रखे गए। भािवूवप्रा ने सुझावों को नोट कर ललया है और पररक्स्िनत उत्पन्न होने पर आगे 
उपयुतत उपाय कर सकता है।   
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अिुलग्िक - I 

प्रसारकों द्वारा प्रचलिर् बुके में िी जाने वािी छूि 

क्र.सां. प्रसारक का नाम बुके का नाम छूि (%)  

1 डडस्कविी कम्युतनकेिन्स एसडी िुके 1 - िेशसक इन्फोटेनमेंट पैक 55.56 

2 डडस्कविी कम्युतनकेिन्स एसडी िुके 2 - इन्फोटेनमेंट + स्पोर्टघस पैक 53.3 

3 डडस्कविी कम्युतनकेिन्स एसडी िुके 3 - इन्फोटेनमेंट पैक 36.4 
4 डडस्कविी कम्युतनकेिन्स एसडी िुके 4 45.5 
5 डडस्कविी कम्युतनकेिन्स एसडी िुके 5 - 63.6 
6 डडस्कविी कम्युतनकेिन्स एसडी िुके 6 63.2 
7 डडस्कविी कम्युतनकेिन्स एसडी िुके 7 - इन्फोटेनमेंट (तशमि) पैक 53.3 

8 डडस्कविी कम्युतनकेिन्स एसडी िुके 8 60.0 
9 डडस्कविी कम्युतनकेिन्स एचडी िुके 1 63.0 
10 डडस्कविी कम्युतनकेिन्स एचडी िुके 2 - 56.5 
11 डडस्कविी कम्युतनकेिन्स एचडी िुके 3 - 52.6 
12 डडस्कविी कम्युतनकेिन्स एचडी िुके 4 - 43.8 
13 डडस्कविी कम्युतनकेिन्स एचडी िुके 5 - 46.7 
14 ईनाडु टेिीववजन प्राइवेट शिशमटेड िुके 1 31.4 
15 ईनाडु टेिीववजन प्राइवेट शिशमटेड िुके 2 32.6 
16 ईनाडु टेिीववजन प्राइवेट शिशमटेड ईटीवी एचडी शमनी फैशमिी पकै 21.6 
17 मेववस सैटकॉम शिशमटेड िुके 1 45.5 
18 एनडीटीवी एनडीटीवी अल्रा 46.2 
19 न्यू देिही टेिीववजन शिशमटेड  यूडीटीवी नॉथघ इन्फो 40.0 
20 न्यू देिही टेिीववजन शिशमटेड  एनडीटीवी नॉथघ िाइफ 40.9 
21 न्यू देिही टेिीववजन शिशमटेड  एनडीटीवी साउथ 40.9 
22 न्यू देिही टेिीववजन शिशमटेड  एनडीटीवी साउथ इंफो 37.5 
23 न्यू देिही टेिीववजन शिशमटेड  एनडीटीवी साउथ िाइफ 38.9 
24 ओडडिा टेिीववजन शिशमटेड िुके 1 15.0 
25 िाज टेिीववजन नेटवकघ  िुके 1 15.0 
26 शसल्वि स्टाि कम्युतनकेिंस िुके 1 40.0 
27 शसल्वि स्टाि कम्युतनकेिंस िुके 2 31.0 
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28 शसल्वि स्टाि कम्युतनकेिंस िुके 3 17.5 
29 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया 31 32.6 
30 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया 31ए 26.2 
31 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया 31िी 22.5 
32 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया िांग्िा 31 32.6 
33 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया 39 41.8 
34 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया िांग्िा 39 41.8 
35 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया 39ए 38.1 
36 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया प्िेठटनम 69 49.3 
37 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया प्िेठटनम िंगिा 69 49.3 
38 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया प्िेठटनम 69ए 47.7 
39 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया साउथ 19 52.5 
40 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया फुटिॉि 17 52.8 
41 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया प्िेठटनम साउथ 35 50.0 
42 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया साउथ फुटिॉि 33 50.0 
43 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया स्पोर्टघस 31 42.6 
44 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया स्पोर्टघस 39 45.1 
45 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया इंजग्िि 12 36.8 
46 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया स्पोर्टघस + इंजग्िि 47 47.8 
47 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया एचडी 59 25.3 
48 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया स्पोर्टघस एचडी 48 22.6 
49 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया स्पोर्टघस एचडी 59 25.3 
50 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया इंजग्िि एचडी 20 37.5 
51 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया स्पोर्टघस + इंजग्िि एचडी 50 47.9 
52 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया प्िेठटनम एचडी 90 48.9 
53 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया प्िेठटनम िांग्िा एचडी 90 48.9 
54 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया प्िेठटनम एचडी 90ए 47.7 
55 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया प्िेठटनम एचडी 93 48.3 
56 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया साउथ 25 54.5 
57 सोनी वपक्चसघ नेटवकघ  हैप्पी इंडडया एचडी 70 27.1 
58 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी ठहदंी 23.68 
59 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी ठहदंी 42.42 
60 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी मिािी 41.81 
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61 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी मिािी 45.96 
62 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी मिािी (ए) 41.57 
63 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी िंगािी 38.83 
64 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी िंगािी (ए) 26.97 
65 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी िंगािी 42.80 
66 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी िंगािी (ए) 36.85 
67 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी िंगािी-ठहदंी 37.96 
68 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी िंगािी-ठहदंी (ए) 26.30 
69 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी िंगािी - ठहदंी 42.65 
70 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी िंगािी - ठहदंी (ए) 37.41 
71 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी तशमि 34.38 
72 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी तशमि 33.72 
73 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी कन्नड़ (ए) 19.14 
74 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी कन्नड़ (िी) 38.90 
75 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी कन्नड़ (िी)(1) 38.90 
76 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी कन्नड़ (िी) (2) 38.90 
77 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी कन्नड़ (िी) (3) 34.92 
78 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी कन्नड़ (सी) 46.52 
79 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी कन्नड़ 33.07 
80 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी मियािम 30.48 
81 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी मियािम 33.07 
82 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी तेिुग ु 25.14 
83 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी तेिुग ु 41.57 
84 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी ठहदंी-मियािम 36.70 
85 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी ठहदंी-मियािम 42.84 
86 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी ठहदंी - कन्नड़ 33.96 
87 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी ठहदंी-कन्नड़ 35.46 
88 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी ठहदंी- तेिुग ु 38.34 
89 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी ठहदंी- तेिुग ु 41.43 
90 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी ठहदंी-तशमि 28.76 
91 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी ठहदंी-तशमि (ए) 26.86 
92 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी ठहदंी- तशमि 27.59 
93 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी ठहदंी- तशमि (ए) 35.90 
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94 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी मिािी- कन्नड़ 41.11 
95 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी मिािी- कन्नड़ (ए) 36.53 
96 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी मिािी- कन्नड़ 39.18 
97 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी मिािी- कन्नड़ (ए) 36.75 
98 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी कन्नड़- मियािम 39.49 
99 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी कन्नड़- मियािम 32.63 
100 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी तशमि- मियािम 26.97 

101 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी तशमि- मियािम (ए) 29.09 
102 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी तशमि- मियािम 33.13 
103 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी तशमि- तेिुग ु 28.68 
104 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी तशमि- तेिुगु (ए) 30.88 
105 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी तशमि-तेिुग ु 38.81 
106 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी तशमि- तेिुगु (ए) 39.74 
107 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी तेिुगू-कन्नड़ 37.20 
108 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी तेिुगु-कन्नड़ 38.33 
109 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी कन्नड़- तशमि 40.12 
110 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी कन्नड़- तशमि (ए) 37.63 
111 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी कन्नड़- तशमि 31.96 
112 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी कन्नड़- तशमि (ए) 30.76 
113 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी ऑि साउथ 27.95 
114 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी ऑि साउथ (ए) 26.54 
115 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी ऑि साउथ 35.33 
116 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी ऑि साउथ (ए) 34.56 
117 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड स्टाि इंजग्िि स्पेिि पैक 28.57 
118 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी इंजग्िि 33.87 
119 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी िाइट ठहदंी 25.62 
120 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी ठहदंी 27.47 
121 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी ठहदंी 45.99 
122 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी मिािी 39.37 
123 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी मिािी 49.41 
124 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी िंगािी 45.23 
125 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी िंगािी (ए) 40.23 
126 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी िंगािी 46.93 
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127 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी िंगािी (ए) 43.69 
128 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी िंगािी - ठहदंी 48.12 
129 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी िंगािी - ठहदंी (ए) 45.39 
130 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी तशमि -4.02 
131 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी तशमि (ए) -18.86 
132 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी तशमि 34.95 
133 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी तशमि (ए) 31.29 
134 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी कन्नड़ -1.21 
135 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी कन्नड़ 35.71 
136 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी मियािम 16.76 
137 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी मियािम 34.56 
138 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी तेिुगु 21.14 
139 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी तेिुगु (ए) 12.89 
140 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी तेिुगु 42.74 
141 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी तेिुगु (ए) 39.92 
142 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी ठहदंी- मियािम 37.99 
143 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी ठहदंी- मियािम 47.71 
144 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी ठहदंी-कन्नड़ 30.76 
145 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी ठहदंी-कन्नड़ 46.33 
146 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी ठहदंी- तेिुगु 39.95 
147 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी ठहदंी- तेिुगु (ए) 36.33 
148 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी ठहदंी- तेिुगु 48.71 
149 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी ठहदंी- तेिुगु (ए) 46.89 
150 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी ठहदंी - तशमि 30.76 
151 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी ठहदंी - तशमि (ए) 29.73 
152 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी ठहदंी - तशमि (िी) 25.90 
153 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी ठहदंी - तशमि (सी) 29.73 
154 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी ठहदंी- तशमि 46.33 
155 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी ठहदंी- तशमि (ए) 43.77 
156 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी ठहदंी- तशमि (िी) 44.25 
157 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी ठहदंी- तशमि (सी) 45.88 
158 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी मिािी-कन्नड़ 37.58 
159 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी मिािी- कन्नड़ (ए) 32.72 
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160 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी मिािी-कन्नड़ 49.46 
161 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी मिािी- कन्नड़ (ए) 47.20 
162 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी कन्नड़- मियािम 22.80 
163 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी कन्नड़- मियािम 42.06 
164 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी तशमि- मियािम 21.37 
165 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी तशमि- मियािम (ए) 15.92 
166 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी तशमि- मियािम (िी) 14.23 
167 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी तशमि- मियािम (सी) 22.80 
168 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी तशमि- मियािम 41.49 
169 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी तशमि- मियािम (ए) 38.81 
170 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी तशमि- तेिुगु 24.85 
171 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी तशमि- तेिुगु (ए) 18.35 
172 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी तशमि- तेिुगु (िी) 26.15 
173 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी तशमि- तेिुगु (सी) 19.89 
174 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी तशमि-तेिुगु 42.88 
175 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी तशमि- तेिुगु (ए) 40.33 
176 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी तशमि- तेिुगु (िी) 43.42 
177 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी तशमि- तेिुगु (सी) 40.92 
178 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी तेिुगु-कन्नड़ 26.15 
179 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी तेिुगु- कन्नड़ (ए) 19.89 
180 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी तेिुगु-कन्नड़ 43.42 
181 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी तेिुगु- कन्नड़ (ए) 40.92 
182 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी कन्नड़- तशमि 9.67 
183 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी कन्नड़- तशमि (ए) 0.12 
184 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी कन्नड़- तशमि (िी) 7.71 
185 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी कन्नड़- तशमि (सी) -2.29 
186 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी कन्नड़- तशमि 37.21 
187 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी कन्नड़- तशमि (ए) 34.10 
188 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी कन्नड़- तशमि (िी) 36.54 
189 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी कन्नड़- तशमि (सी) 33.37 
190 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी ऑि साउथ 41.39 
191 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी ऑि साउथ (ए) 44.48 
192 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी ऑि साउथ (िी) 43.82 
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193 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी ऑि साउथ (सी) 40.66 
194 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी ऑि साउथ 44.04 
195 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी ऑि साउथ (ए) 45.92 
196 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी ऑि साउथ (िी) 45.51 
197 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी ऑि साउथ (सी) 43.60 
198 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड स्टाि इंजग्िि स्पेिि पैक एचडी 47.92 
199 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसपीपी एचडी इंजग्िि 35.65 
200 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी िाइट ठहदंी जीईसी 25.60 
201 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी िाइट ठहदंी स्पोर्टघस 30.01 
202 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी िाइट मिािी जीईसी 42.33 
203 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी िाइट मिािी स्पोर्टघस 41.76 
204 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी िाइट िंगािी जीईसी 42.33 
205 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी िाइट िंगािी स्पोर्टघस 41.18 
206 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी िाइट िंगािी स्पोर्टघस (ए) 32.42 
207 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी िाइट तशमि 20.81 
208 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी िाइट कन्नड़ 13.42 
209 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी िाइट मियािम 21.22 
210 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड एसवीपी एचडी िाइट तेिुगु 15.81 
211 स्टाि इंडडया प्राइवेट शिशमटेड डडज्नी क्रकड्स पैक 33.33 
212 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 1 - तशमि िेशसक 42.0 
213 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 2 - तशमि प्राइम 55.0 
214 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 3 - तशमि सुपि 60.9 
215 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 4 - तेिुगु िेशसक 44.5 
216 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 5 - तेिुगु प्राइम 56.6 
217 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 6 - तेिुगु सुपि 63.5 
218 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 7 - कन्नड़ िेशसक 41.3 
219 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 8 - कन्नड़ प्राइम 58.4 
220 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 9 - कन्नड़ सुपि 61.9 
221 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 10 - केिि िेशसक 44.4 
222 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 11 - केिि प्राइम 61.5 
223 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 12 - केिि सुपि 63.1 
224 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 13 - सन अल्टीमेट 69.1 
225 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 14 - तशमि िेशसक (एचडी) 14.6 
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226 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 15 - तशमि प्राइम (एचडी) 33.6 
227 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 16 - तशमि सुपि (एचडी) 46.7 
228 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 17 - तेिुगु िेशसक (एचडी) 15.6 
229 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 18 - तेिुगु प्राइम (एचडी) 31.3 
230 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 19 - तेिुगु सुपि (एचडी) 51.0 
231 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 20 - कन्नड़ िेशसक (एचडी) 5.8 
232 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 21 - कन्नड़ प्राइम (एचडी) 36.4 
233 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 22 - कन्नड़ सुपि (एचडी) 46.0 
234 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 23 - केिि िेशसक (एचडी) 30.2 
235 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 24 - केिि प्राइम (एचडी) 30.0 
236 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 25 - केिि सुपि (एचडी) 44.4 
237 सन टीवी नेटवकघ  शिशमटेड िुके 26 - सन अल्टीमेट पैक (एचडी) 55.9 
238 टाइम्स नेटवकघ  चैनि िुके 1 28.6 
239 टाइम्स नेटवकघ  चैनि िुके 2 55.2 
240 टाइम्स नेटवकघ  चैनि िुके 3 61.5 
241 टाइम्स नेटवकघ  चैनि िुके 4 50.0 
242 टाइम्स नेटवकघ  चैनि िुके 5 63.6 
243 टनघि इंटिनेिनि प्राइवेट शिशमटेड टनघि क्रकड्स पैक 50.0 
244 टनघि इंटिनेिनि प्राइवेट शिशमटेड टनघि फैशमिी पैक 50.0 
245 टनघि इंटिनेिनि प्राइवेट शिशमटेड टनघि एचडी पैक 26.5 
246 टनघि इंटिनेिनि प्राइवेट शिशमटेड टनघि फैशमिी एचडी पैक 43.2 
247 टनघि इंटिनेिनि प्राइवेट शिशमटेड टनघि फैशमिी एचडी प्िस पैक 53.7 
248 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा ठहदंी िजट 12.5 
249 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा ठहदंी िजट प्िस 25.8 
250 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा ठहदंी वलै्यू 26.8 
251 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा ठहदंी वलै्यू प्िस 35.3 
252 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा ठहदंी फॅशमिी 38.3 
253 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा नॉथघ ईस्ट िजट 13.5 
254 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा नॉथघ ईस्ट िजट प्िस 31.4 
255 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा नॉथघ ईस्ट वैल्यू 29.2 
256 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा नॉथघ ईस्ट वैल्यू प्िस 51.4 
257 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा केिि िजट 43.1 
258 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा केिि िजट प्िस 62.0 
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259 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा केिेिा वैल्यू 51.7 
260 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा कनाघटक िजट 23.0 
261 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा कनाघटक िजट प्िस 32.3 
262 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा कनाघटक वैल्यू 34.8 
263 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा कनाघटक वैल्यू प्िस 48.4 
264 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा कनाघटक फॅशमिी 59.3 
265 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा गुजिात िजट 30.5 
266 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा गुजिात िजट प्िस 39.1 
267 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा गुजिात वैल्यू 38.5 
268 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा गुजिात वैल्यू प्िस 44.6 
269 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा गुजिात फॅशमिी 46.3 
270 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा िंगाि िजट 40.3 
271 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा िंगाि िजट प्िस 46.8 
272 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा िंगाि वैल्यू 45.5 
273 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा िंगाि वैल्यू प्िस 50.3 
274 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा िंगाि फॅशमिी 50.7 
275 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा महािाष्र िजट 27.8 
276 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा महािाष्र िजट प्िस 43.8 
277 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा महािाष्र वैल्यू 35.9 
278 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा महािाष्र वैल्यू प्िस 48.1 
279 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा महािाष्र फॅशमिी 49.0 
280 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा उडड़या िजट 28.2 
281 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा उडड़या िजट प्िस 37.4 
282 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा उडड़या वैल्यू 36.9 
283 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा उडड़या वैल्यू प्िस 43.4 
284 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा उडड़या फॅशमिी 45.3 
285 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा तेिुगु िजट 46.5 
286 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा तेिुगु िजट प्िस 57.8 
287 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा तेिुगु वैल्यू 48.2 
288 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा तशमि िजट 52.8 
289 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा तशमि िजट प्िस 61.8 
290 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा तशमि वैल्यू 51.5 
291 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा ठहदंी िजट एचडी 27.4 
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292 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा ठहदंी िजट प्िस एचडी 34.1 
293 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा ठहदंी वलै्यू एचडी 39.4 
294 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा ठहदंी वलै्यू प्िस एचडी 48.8 
295 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा ठहदंी वलै्यू प्िस एचडी (ए) 45.1 
296 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा ठहदंी फैशमिी एचडी 36.9 
297 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा ठहदंी फैशमिी प्िस एचडी 41.4 
298 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा नॉथघ ईस्ट िजट एचडी 30.5 
299 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा नॉथघ ईस्ट िजट प्िस एचडी 28.2 
300 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा नॉथघ ईस्ट वैल्यू एचडी 42.1 
301 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा नॉथघ ईस्ट वैल्यू प्िस एचडी 52.3 
302 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा केिि िजट एचडी 35.2 
303 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा केिि िजट प्िस एचडी 61.6 
304 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा केिि वैल्यू एचडी 54.8 
305 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा कनाघटक िजट एचडी 38.7 
306 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा कनाघटक िजट प्िस एचडी 37.8 
307 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा कनाघटक वैल्यू एचडी 42.1 
308 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा कनाघटक वैल्यू प्िस एचडी 48.3 
309 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा कनाघटक फैशमिी एचडी 45.8 
310 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा कनाघटक फैशमिी प्िस एचडी 48.6 
311 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा गुजिात िजट एचडी 35.1 
312 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा गुजिात िजट प्िस एचडी 40.5 
313 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा गुजिात वैल्यू एचडी 43.8 
314 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा गुजिात वैल्यू प्िस एचडी 51.9 
315 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा गुजिात फैशमिी एचडी 42.2 
316 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा गुजिात फैशमिी प्िस एचडी 45.9 
317 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा िंगाि िजट एचडी 44.3 
318 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा िंगाि िजट प्िस एचडी 48.4 
319 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा िंगाि वैल्यू एचडी 44.7 
320 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा िंगाि वैल्यू प्िस एचडी 56.8 
321 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा िंगाि वैल्यू प्िस एचडी (ए) 54.2 
322 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा िंगाि फैशमिी एचडी 47.1 
323 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा िंगाि फैशमिी प्िस एचडी 50.2 
324 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा महािाष्र िजट एचडी 46.0 
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325 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा महािाष्र िजट प्िस एचडी 49.8 
326 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा महािाष्र वैल्यू एचडी 46.1 
327 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा महािाष्र वैल्यू प्िस एचडी 52.9 
328 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा महािाष्र वैल्यू प्िस एचडी (ए) 50.2 
329 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा महािाष्र फैशमिी एचडी 48.2 
330 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा महािाष्र फैशमिी प्िस एचडी 51.2 
331 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा उडड़या िजट एचडी 33.7 
332 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा उडड़या िजट प्िस एचडी 39.4 
333 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा उडड़या वैल्यू एचडी 42.9 
334 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा उडड़या वैल्यू प्िस एचडी 51.3 
335 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा उडड़या फैशमिी एचडी 41.5 
336 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा उडड़या फैशमिी प्िस एचडी 45.4 
337 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा तेिुगु िजट एचडी 37.5 
338 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा तेिुगु िजट प्िस एचडी 55.1 
339 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा तेिुगु वैल्यू एचडी 44.4 
340 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा तेिुगु वैल्यू प्िस एचडी 50.5 
341 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा तशमि िजट एचडी 47.9 
342 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा तशमि िजट प्िस एचडी 60.7 
343 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा तशमि वैल्यू एचडी 49.7 
344 टीवी 18 ब्रॉडकास्ट शिशमटेड किसघ वािा तशमि वैल्यू प्िस एचडी 54.8 
345 टीवी टुडे नेटवकघ  शिशमटेड ठहदंी न्यूज़ िुके 50.0 
346 टीवी टुडे नेटवकघ  शिशमटेड टीवीटीएन न्यूज़ िुके 50.0 
347 टीवी टुडे नेटवकघ  शिशमटेड ठहदंी न्यूज़ एचडी िुके 42.9 
348 टीवी टुडे नेटवकघ  शिशमटेड टीवीटीएन न्यूज एचडी िोक्वेट 45.5 
349 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक ठहदंी एसडी 24.4 
350 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक ठहदंी एसडी 28.6 
351 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी प्राइम पैक इंजग्िि एसडी 53.1 
352 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक मिािी एसडी 40.5 
353 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक मिािी एसडी 38.9 
354 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक िांग्िा एसडी 39.5 
355 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक िांग्िा एसडी 38.2 
356 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक उडड़या एसडी 37.6 
357 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक उडड़या एसडी 36.9 
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358 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी प्राइम पैक तशमि एसडी 25.9 
359 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी सुपि पैक तशमि एसडी 21.6 
360 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक तशमि एसडी 39.5 
361 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक तशमि एसडी 27.9 
362 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी प्राइम पैक तेिुगु एसडी 21.6 
363 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी सुपि पैक तेिुगु एसडी 30.7 
364 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक तेिुगु एसडी 38.5 
365 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक तेिुगु एसडी 36.2 
366 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी प्राइम पैक कन्नड़ एसडी -9.7 
367 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी सुपि पैक कन्नड़ एसडी 12.7 
368 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक कन्नड़ एसडी 28.8 
369 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक कन्नड़ एसडी 29.4 
370 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी प्राइम पैक तशमि- तेिुगु एसडी 29.6 
371 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी सुपि पैक तशमि-तेिुगु एसडी 26.3 
372 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक तशमि-तेिुगु एसडी 33.9 
373 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक तशमि-तेिुगु एसडी 33.0 
374 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी प्राइम पैक तशमि-कन्नड़ एसडी 2.0 
375 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी सुपि पैक तशमि-कन्नड़ एसडी 6.7 
376 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक तशमि-कन्नड़ एसडी 24.9 
377 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक तशमि-कन्नड़ एसडी 26.6 
378 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी प्राइम पैक तेिुगु-कन्नड़ एसडी 25.3 
379 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी सुपि पैक तेिुगु-कन्नड़ एसडी 29.3 
380 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक तेिुगु-कन्नड़ एसडी 35.4 
381 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक तेिुगु-कन्नड़ एसडी 34.2 
382 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी प्राइम पैक ऑि साउथ एसडी 28.4 
383 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी सुपि पैक ऑि साउथ एसडी 24.4 
384 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक ऑि साउथ एसडी 31.7 
385 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक ऑि साउथ एसडी 32.3 
386 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी प्राइम पैक ओडडया-तेिुगु एसडी 30.2 
387 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक उडड़या-तेिुगु एसडी 31.0 
388 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक उडड़या-तेिुगु एसडी 31.6 
389 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी प्राइम पैक उडड़या-िांग्िा एसडी 10.4 
390 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक मिािी-कन्नड़ एसडी 24.8 
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391 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक मिािी-कन्नड़ एसडी 27.2 
392 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक ठहदंी एचडी 37.2 
393 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक ठहदंी एचडी 44.7 
394 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी प्राइम पैक इंजग्िि एचडी 63.2 
395 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक मिािी एचडी 40.1 
396 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि इन वन पैक मिािी एचडी 45.2 
397 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक िांग्िा एचडी 39.4 
398 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक िांग्िा एचडी 45.2 
399 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक उडड़या एचडी 39.0 
400 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक उडड़या एचडी 45.3 
401 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी प्राइम पैक तशमि एचडी 36.5 
402 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी सुपि पैक तशमि एचडी 40.1 
403 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक तशमि एचडी 46.8 
404 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक तशमि एचडी 47.0 
405 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी प्राइम पैक तेिुगु एचडी 36.8 
406 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी सुपि पैक तेिुगु एचडी 39.5 
407 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक तेिुगु एचडी 49.3 
408 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि इन-वन पैक तेिुगु एचडी 48.8 
409 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी प्राइम पैक कन्नड़ एचडी 36.5 
410 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी सुपि पैक कन्नड़ एचडी 40.1 
411 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक कन्नड़ एचडी 42.7 
412 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक कन्नड़ एचडी 44.3 
413 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी प्राइम पैक तशमि-तेिुगु एचडी 46.2 
414 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी सुपि पैक तशमि-तेिुगु एचडी 46.5 
415 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक तशमि-तेिुगु एचडी 49.1 
416 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक तशमि-तेिुगु एचडी 48.7 
417 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी प्राइम पैक तशमि-कन्नड़ एचडी 31.5 
418 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी सुपि पैक तशमि-कन्नड़ एचडी 35.4 
419 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक तशमि-कन्नड़ एचडी 43.3 
420 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक तशमि-कन्नड़ एचडी 44.6 
421 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी प्राइम पैक तेिुगु-कन्नड़ एचडी 46.2 
422 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी सुपि पैक तेिुगु-कन्नड़ एचडी 46.5 
423 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक तेिुगु-कन्नड़ एचडी 49.1 
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424 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक तेिुग-ुकन्नड़ एचडी 48.7 
425 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी प्राइम पैक ऑि साउथ एचडी 46.5 
426 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी सुपि पैक ऑि साउथ एचडी 46.6 
427 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक ऑि साउथ एचडी 48.9 
428 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक ऑि साउथ एचडी 48.6 
429 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी प्राइम पैक ओडडया-तेिुगु एचडी 28.3 
430 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक ओडडया-तेिुगु एचडी 43.9 
431 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक उडड़या-तेिुगु एचडी 44.9 
432 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी प्राइम पैक ओडडया-िांग्िा एचडी 14.0 
433 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी फैशमिी पैक मिािी-कन्नड़ एचडी 41.4 
434 ज़ी एंटिटेनमेंट ज़ी ऑि-इन-वन पैक मिािी-कन्नड़ एचडी 43.0   

मध्य छूि 38.45 %   
मध्ध्यका छूि 39.97%   
बहुलक छूट  40-50% 

 

 

 
 


